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ABSTRAK Article History  

Penelitiaan ini bertujuan untuk mengetahui dan membuktikan 

apakah Promosi Online Instagram Dan Daya Tarik Wisata 

Secara simultan dan parsial berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Kunjungan. Penelitian ini menggunakan desain 

penelitian kuantitatif deskriptif. Kuantitatif deskriptif dipilih 

karena sesuai dengan judul dan tema penelitian yaitu untuk 

menguji dan mengetahui suatu hubungan antara variabel 

independen dengan variabel dependen. Populasi dalam 

penelitian ini yaitu para pengunjung atau wisatawan yang 

mengunjungi Transera Waterpark Bekasi. Pada jumlah 

populasi yang ditetapkan dalam penelitian ini yaitu jumlah 

pengunjung pada tahun 2022 yaitu sebanyak 250.425 orang. 

Penelitian ini menggunakan purposive sampling. Sehingga 

pada penelitian ini peneliti harus mengambil sampel sebesar 

100 responden. Berdasarkan hasil penelitian yang telah 

dilakukan oleh penulis untuk mengetahui adanya pengaruh 

Promosi Online Instagram dan Daya Tarik Wisata terhadap 

Minat Kunjungan, maka dapat diambil kesimpulan bahwa 

variabel Promosi Online Instagram Dan Daya Tarik Wisata 

Secara simultan dan parsial berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Kunjungan. 
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ABSTRACT 

This study aims to find out and prove whether Instagram 

Online Promotion and Tourist Attractiveness Simultaneously 

and partially have a significant effect on Visit Intentions. This 

study uses a descriptive quantitative research design. 

Quantitative descriptive was chosen because it is in 

accordance with the title and theme of the research, namely to 

test and find out a relationship between the independent 

variables and the dependent variable. The population in this 

study are visitors or tourists visiting Transera Waterpark 

Bekasi. The number of population specified in this study is the 

number of visitors in 2022, namely 250,425 people. This study 

used purposive sampling. So that in this study the researcher 

had to take a sample of 100 respondents. Based on the results 

of research that has been carried out by the author to 

determine the influence of Instagram Online Promotion and 

Kata Kunci: Daya Tarik; Minat 

Kunjungan; Promosi Online 

Instagram 

 

 

 

 

 

Keywords: Attractiveness; Interest 

in Visits; Instagram Online 

Promotion 

https://ejournal.45mataram.ac.id/index.php/economina


JURNAL ECONOMINA 2 (10) 2023 doi.org/10.55681/economina.v2i10.936 

 

 

PENGARUH PROMOSI ONLINE INSTAGRAM DAN DAYA TARIK WISATA TERHADAP MINAT KUNJUNGAN 

WISATAWAN TRANSERA WATERPARK DI KABUPATEN BEKASI ...  −    3104 

Wijaya et al 

 

Tourist Attraction on Visit Interests, it can be concluded that 

the variables of Instagram Online Promotion and Tourist 

Attraction Simultaneously and partially have a significant 

effect on Visit Interests. 

PENDAHULUAN 

Parilwilsata adalah selktor ilndustril krelatilf yang saat ilnil melngalamil pelrkelmbangan. 

Parilwilsata melrupakan selbuah altelrnatilf telpat untuk mellelpaskan keljelnuhan bailk yang 

dillakukan olelh prilbadil maupun kellompok. Salah satunya yailtu Transelra Watelrpark yang 

melrupakan belntuk upaya pelmelrilntah daelrah Kabupateln Belkasil untuk melnilngkatkan 

parilwilsata daelrah mellaluil kelrjasama delngan pilhak luar atau swasta.  

Transelra Watelrpark melrupakan telmpat relkrelasil ailr dan taman belrmailn yang belrlokasil dil 

kawasan Kota Harapan Ilndah, Belkasil. Telmpat relkrelasil ilnil melmillilkil konselp delngan nuansa 

alam Afrilka yang elksotils. Upaya pelngelmbangan wilsata daelrah telntu pelrlu dildukung juga 

delngan adanya milnat daril masyarakat untuk belrkunjung telmpat wilsata telrselbut. Belrdasarkan 

data manajelmeln Transelra Watelrpark, dalam tilga tahun telrakhilr telrdapat kelnailkan pelngunjung 

wilsatawan. Belrilkut data tilga tahun telrakhilr pelngunjung Transelra Watelrpark Belkasil.  

Tahun Jumlah Pengunjung Keterangan 

2020 77.089 Masa Pandelmil 

2021 185.881 Nailk 

2022 250.425 Nailk 

Data pelngunjung dilatas melnunjukkan bahwa seljak masa pandelmil, pada milnat 

kunjungan telrdapat pelnurunan drastils akilbat pandelmil COVIlD-19 dilmana dilbelrlakukannya 

masa PPKM (Pelmbelrlakuan Pelmbatasan Kelgilatan Masyarakat) olelh Pelmelrilntah selhilngga 

melnyelbabkan kuantiltas pelngunjung belrkurang dan banyaknya masyarakat yang telrkelna 

dampak karantilna willayah.  

Pelnggunaan meldila sosilal yang gampang dan praktils telrlelbilh lagil relsponnya yang celpat 

dalam hal melndapatkan atau belrbagil selgala ilnformasil melmbuat meldila sosilal selakan tildak bilsa 

dillelpaskan daril kelbutuhan bagil selmua orang. Bagil para pellaku usaha, meldila sosilal melnjadil 

hal yang dilandalkan dalam hal melmasarkan bilsnils yang melrelka jalankan. 

Pelrkelmbangan Ilnstagram yang selmakiln belrkelmbang dil masyarakat khususnya dil 

Ilndonelsila juga belragam karaktelr orang yang melnggunakan meldila sosilal. Kelprilbadilan 

selselorang dapat dillilhat daril ilnstagramnya melmpelrhatilkan milnat dan kelbilasaan selselorang. 

Dapat dilkatakan bahwa sosilal meldila selkarang melmillilkil kelkuatan untuk melmpelngaruhil 

ilndilvildu untuk mellakukan selsuatu yang baru. Contohnya adalah tumbuh telrtarilk dan 

melmutuskan pelmbellilan daril pelngguna Ilnstagram.  

Delngan pelrkelmbangan Ilnstagram, mulail daril filtur, manfaat hilngga angka pelngguna 

yang telrus belrtambah, hal telrselbut melnjadil alasan bagil pelnelliltilan ilnil untuk melmillilh promosil 

Ilnstagram selbagail varilabell yang akan dilujil telrhadap milnat kunjungan kel Transelra Watelrpark 
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ilnil. Sellailn iltu, banyaknya dampak yang dapat dillilhat daril ilmplelmelntasil pelnggunaan 

Ilnstagram untuk meldila promosil, selmakiln dilbutuhkan pelnelliltilan ilnil. 

Melnurut Altozano, P. B. (2012), milnat dilgambarkan selbagail motilvasil yang akan 

melndorong konsumeln untuk mellakukan apa yang melrelka ilngilnkan telrhadap suatu objelk. Jilka 

konsumeln mellilhat objelk yang melnarilk dan melnguntungkan, maka ila akan melrasa belrmilnat 

telrhadap objelk telrselbut (Dahmilril & Bhayangkaril, 2022). 

Pada suatu telmpat wilsata, telntu belrkailtan delngan para wilsatawan bailk wilsatawan 

domelstilk maupun luar nelgelril. Hal yang juga belrhubungan delngan wilsatawan yailtu milnat 

untuk belrkunjung atau milnat kunjungan. Milnat kunjungan adalah suatu relaksil daril konsumeln 

untuk melngilngkan kunjungan telrhadap suatu objelk. Milnat kunjungan melrupakan adopsil daril 

milnat bellil yang pada akhilrnya melmbelntuk pelrselpsil (Pradhana elt al., 2022). 

Konsumeln atau wilsatawan dalam melmutuskan kunjungan melmillilkil belrbagail 

pelrtilmbangan selpelrtil halnya selbellum mellakukan pelmbellilan. Dalam prosels untuk melmillilh, 

telrdapat satu aspelk dilmana calon konsumeln dapat melnelntukan selpelrtil apa tujuan daril pillilhan 

yang ada dilbelnak konsumeln telrselbut. Dorongan yang kuat dan melmotilvasil untuk melmillilh 

selsuatu tilndakan ilnillah yang kelmudilan dilselbut delngan milnat (Runandar & Rahmawatil, 2019). 

Stratelgil adalah suatu kelsatuan relncana yang melnyelluruh komprelhelnsilf, dan telrpadu 

yang dilarahkan untuk melncapail tujuan pelrusahaan. Seldangkan delfilnilsil Promosil melnurut 

Silmomora melndelfilnilsilkan promosil melnjadil dua sudut pandang. Bagil produseln promosil 

adalah selbuah kelgilatan untuk melmbelril ilnfo produk, melmbujuk konsumeln, untuk melmbellil, 

selrta untuk melngilngatkan konsumeln agar tildak mellupakan produk. Bagil konsumeln, promosil 

adalah komunilkasil antara produseln dan konsumeln yang belrtilndak selbagail ajakan, 

melmbelrilkan nillail tambah atau ilnselntilf untuk melmbellil produk, kelpada para pelngelcelr, pelnjual, 

atau konsumeln (Pradhana elt al., 2022). 

Melnurut pelndapat (Arilansyah, 2021) promosil adalah kelgilatan untuk melngilnformasilkan 

telntang produk atau jasa yang diltawarkan agar melnarilk pelrhatilan dan milnat wilsatawan, 

promosil ildelalnya dillakukan selcara telrus-melnelrus bailk meldila sosilal, celtak, dan ellelktronilk 

pada pasar yang ilngiln diltuju. 

Promosil melnurut Hasan (2015 : 259) melrupakan varilabell khusus pelmasaran untuk 

melnarilk pelrhatilan wilsatawan potelnsilal kel delstilnasil telrtelntu dan melnilkmatil belrbagail kelgilatan 

yang dilrancang dalam parilwilsata. 

Ilnstagram belrasal daril kata“ prakti ls ” ataupun“ i lnsta”, selmacam kamelra polaroild yang 

mana dahulu dilkeltahuil delngan gambar praktils. Ilnstagram ilalah selsuatu aplilkasil yang dapat 

melnunjukkan selsuatu gambar selcara praktils dil dalam selsuatu tampillannya. Selbalilknya buat 

kata“ gr” belrasal daril kata“ te l lelgram”, yang mana me ltodel pelkelrjaannya tellelgram melrupakan 

buat melngilrilmkan selsuatu data kelpada warga ataupun orang lailn delngan belgiltu killat. 

Belgiltupula delngan Ilnstagram Ilnstagram bilsa melngunggah gambar melmakail suatu jarilngan 
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ilntelrnelt selhilngga data telrselbut dapat telrsampailkan selrta dapat diltelrilma delngan killat olelh 

orang lailn. Olelh selbab iltu Ilnstagram belrasal daril kata praktils tellelgram. 

Ilnstagram belrdilril pada tahun 2010 pelrusahaan Burbn, Ilnc. melrupakan selbuah telknologil 

yang hanya belrfokus kelpada pelngelmbangan aplilkasil untuk tellelpon gelnggam. Meldila sosilal ilnil 

melnjadil selbuah wadah bagil pelngguna untuk melmamelrkan silsil krelatilf fotografil dan vildelografil 

delngan layanan jeljarilng sosilal yang dapat dilgunakan pelngguna untuk melngambill dan 

melmbagil kel selsama. 

Daya tarilk wilsata melrupakan kata lailn daril objelk wilsata namun selsuail pelraturan 

pelmelrilntah Ilndonelsila tahun 2009. Kata objelk wilsata sudah tildak rellelvan lagil untuk 

melnyelbutkan suatu daelrah tujuan wilsatawan maka dilgunakanlah kata “Daya Tari lk Wilsata”. 

Daya tarilk wilsata dapat dilartilkan selbagail selgala selsuatu dil suatu telmpat yang melmillilkil 

kelunilkan, kelilndahan, kelmudahan dan nillail yang belrwujud kelanelkaragaman kelkayaan alam 

maupun buatan manusila yang melnarilk dan melmpunyail nillail untuk dilkunjungil dan dillilhat olelh 

wilsatawan (Salilm elt al., 2022). 

Daya tarilk atau kelmelnarilkan adalah kualiltas yang melnyelbabkan milnat, kelilngilnan, atau 

tarilkan pada selselorang atau selsuatu. Daya tarilk vilsual adalah daya tarilk yang dilhasillkan 

telrutama olelh rangsangan vilsual. Daya tarilk filsilk adalah pelrselpsil daril cilril filsilk daril selselorang 

yang dilanggap melnyelnangkan atau ilndah. Ilnil dapat melncakup belrbagail ilmplilkasil, selpelrtil 

daya tarilk selksual, kellucuan, daya tarilk antar prilbadil dan daya tarilk filsilk (Tanjung elt al., 

2022). 

Kerangka Penelitian 

 

Gambar 2. 1 Kerangka Konseptual 
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Hilpotelsils:  

Hipotesis 1 

Ho : Dilduga tildak adanya pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan varilabell promosil onlilnel    

Ilnstagram telrhadap milnat kunjungan 

H1 : Dilduga adanya pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan varilabell promosil onlilnel Ilnstagram 

telrhadap milnat kunjungan 

Hipotesis 2 

Ho : Dilduga tildak adanya pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan varilabell daya tarilk wilsata 

telrhadap milnat kunjungan 

H2 : Dilduga adanya pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan varilabell daya tarilk wilsata telrhadap 

milnat kunjungan 

Hipotesis 3 

Ho : Dilduga tildak adanya pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan varilabell promosil onlilnel 

Ilnstagram dan daya tarilk wilsata telrhadap milnat kunjungan 

H3 : Dilduga adanya pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan varilabell promosil onlilnel Ilnstagram 

dan daya tarilk wilsata telrhadap milnat kunjungan 

 

METODE PENELITIAN 

Pelnelliltilan ilnil melnggunakan delsailn pelnelliltilan kuantiltatilf delskrilptilf. Kuantiltatilf 

delskrilptilf dilpillilh karelna selsuail delngan judul dan telma pelnelliltilan yailtu untuk melngujil dan 

melngeltahuil suatu hubungan antara varilabell ilndelpelndeln delngan varilabell delpelndeln. Selhilngga 

mellaluil meltodel telrselbut, pelnelliltilan dapat melngeltahuil belsaran hubungan antar varilabell 

telrselbut dan melnjellaskan bagailmana pelngaruh yang telrjadil daril hasill pelnelliltilan yang 

dildapatkan. 

Populasil dalam pelnelliltilan ilnil yailtu para pelngunjung atau wilsatawan yang melngunjungil 

Transelra Watelrpark Belkasil. Pada jumlah populasil yang dilteltapkan dalam pelnelliltilan ilnil yailtu 

jumlah pelngunjung pada tahun 2022 yailtu selbanyak 250.425 orang. Telknilk pelngumpulan 

sampell yang dilgunakan yailtu purposilvel samplilng. Adapun kriltelrila yang dilbutuhkan dalam 

sampell pelnelliltilan, dilantaranya selbagail belrilkut:  

A. Pelngunjung Atau Wilsatawan Transelra Watelrpark Belkasil 

B. Milnilmal 1 kalil kunjungan 

C. Pelngguna aktilf Ilnstagram 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas  

Belrdasarkan tabell dilbawah melnunjukkan bahwa pada output hasill silgnilfilkan untuk 

masilng-masilng  yang telrdilril daril liltelrasil keluangan,manfaat paylatelr, pelndapatan dan milnat 

pelnggunaan telrhadap milnat paylatelr melnunjukkan tilngkat silgnilfilkansil 0.000 ≤ 0.05 maka 

dapat dilsilmpulkan bahwa ilndilkator pelrtanyaan pada masilng-masilng varilabell telrselbut dapat 

dilnyatakan valid. 

Tabel 1.1 Hasil Uji Validitas 

Butilr Nillail Correlctelr Iltelm Total 

Correllatilon / r hiltung 

Silg. R tabell Keltelrangan 

X1.1 0,518 0,005 0,195 Valild 

X1.2 0,508 0,005 0,195 Valild 

X1.3 0,475 0,005 0,195 Valild 

X1.4 0,549 0,005 0,195 Valild 

X1.5 0,680 0,005 0,195 Valild 

X1.6 0,574 0,005 0,195 Valild 

X1.7 0,575 0,005 0,195 Valild 

X1.8 0,575 0,005 0,195 Valild 

X1.9 0,660 0,005 0,195 Valild 

X1.10 0,702 0,005 0,195 Valild 

X1.11 0,662 0,005 0,195 Valild 

X1.12 0,652 0,005 0,195 Valild 

X1.13 0,590 0,005 0,195 Valild 

X1.14 0,588 0,005 0,195 Valild 

X1.15 0,580 0,005 0,195 Valild 

X1.16 0,691 0,005 0,195 Valild 

X1.17 0,686 0,005 0,195 Valild 

X1.18 0,560 0,005 0,195 Valild 

X1.19 0,718 0,005 0,195 Valild 

X1.20 0,690 0,005 0,195 Valild 

X1.21 0,704 0,005 0,195 Valild 

X1.22 0,512 0,005 0,195 Valild 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 
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Tabel 4. 1 Hasil Uji Validitas Instrumen Daya Tarik Wisata (X2) 

Butilr Nillail Correlctelr Iltelm 

Total Correllatilon / r 

hiltung 

Silg. r tabell Keltelrangan 

X2.1 0,612 0,005 0,195 Valild 

X2.2 0,606 0,005 0,195 Valild 

X2.3 0,643 0,005 0,195 Valild 

X2.4 0,631 0,005 0,195 Valild 

X2.5 0,664 0,005 0,195 Valild 

X2.6 0,625 0,005 0,195 Valild 

X2.7 0,579 0,005 0,195 Valild 

X2.8 0,628 0,005 0,195 Valild 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

 

Tabel 4. 2 Hasil Uji Validitas Instrumen Minat Kunjungan (Y) 

Butilr Nillail Correlctelr Iltelm 

Total Correllatilon / r 

hiltung 

Silg. r tabell Keltelrangan 

Y.1 0,710 0,005 0,195 Valild 

Y.2 0,675 0,005 0,195 Valild 

Y.3 0,743 0,005 0,195 Valild 

Y.4 0,769 0,005 0,195 Valild 

Y.5 0,727 0,005 0,195 Valild 

Y.6 0,665 0,005 0,195 Valild 

Y.7 0,634 0,005 0,195 Valild 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Belrdasarkam tabell 1.1 hasill ujil valildiltas daril selluruh butilr pelrnyataan kelputusan 

pelmbellilan melmillilkil r hiltung > r tabell yang melmillilkil nillail 0,195. 

Uji Reliabilitas  

Ujil Rellilabilliltas melrupakan alat ukur suatu kuelsilonelr pada ilndilkator daril varilabell atau 

konstruk. Ujil silgnilfilkan yailtu jilka koelfilsileln Cronbach Alpha > 0,70 maka pelrtanyaan yang 

andal pada suatu konstruk maupun varilabell dilnyatakan rellilabell. Jilka selbalilknya koelfilsileln 

Cronbach Alpha < 0,70 maka dilnyatakan tildak andal pada pada suatu konstruk maupun 

varilabell dilnyatakan rellilabell (Ghozalil, 2018). 
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Tabel 1.2 Hasil Uji Reliabilitas 

Varilabell Koelfilsileln Cronbach's Alpha r tabell Keltelrangan 

Promosil  Onlilnel Ilnstagram 0,936 0.423 Rellilabell 

Daya Tarilk Wilsata 0,868 
0.707 

Rellilabell 

Milnat Kunjungan 0,897 0.754 Rellilabell 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Pada tabell 1.2 melnunjukkan bahwa nillail Alpha Cronbach > 0,70 Delngan delmilkilan 

dapat dilsilmpulkan bahwa pelrnyataan dalam kuelsilonelr ilnil rellilabell. 

Uji Asumsi Klasik  

Uji Normalitas  

Ujil normaliltas melrupakan pelngujilan delngan tujuan untuk melngujil apakah dalam modell 

relgrelsil, varilabell pelngganggu atau relsildual melmillilkil dilstrilbusil normal. Dalam pelnelliltilan ilnil 

dalam melngujil normaliltas data pelnelliltil melnggunakan ujil Kolmogorov - Smilrnov delngan nillail 

silgnilfilkasil > 0,05 yang artilnya data belrdilstrilbuil normal(Ghozalil, 2018). 

Tabel 1.3 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardilzeld Relsildual 

N 100 

Normal Parameltelrsa,b Melan ,0000000 

Std. Delvilatilon 2,33724647 

Most Elxtrelmel Dilffelrelncels Absolutel ,179 

Posiltilvel ,079 

Nelgatilvel -,179 

Telst Statilstilc ,179 

Asymp. Silg. (2-tailleld) ,000c 

a. Telst dilstrilbutilon ils Normal. 

b. Calculateld from data. 

c. Lilllilelfors Silgnilfilcancel Correlctilon. 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Hasill pada tabell dilatas dapat dillilhat bahwa nillail Asymp.silg. Selbelsar 0,000 < 0,05 hal ilnil 

melmbuktilkan bahwa data belrdilstrilbusil normal. 
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Uji Multikolinearitas  

Ujil multilkolonilelriltas adalah nillail Tolelrancel < 0.10 maka tildak telrdapat kolelrasil antar 

varilabell ilndelpelndeln dan nillail VIlF > 10 maka tildak telrjadil masalah multilkolonilelriltas antar 

varilabell ilndelpelndeln (Ghozalil, 2018). 

Tabel 1.4 Hasil Uji Multikolinearitas 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Belrdasarkan  hasill data pada tabell dil atas, nillail tolelrancel adalah 0,437 lelbilh daril 0,1  

dan nillail VIlF adalah 2,288 kurang daril 10. Maka, hasill data telrselbut dapat dilasumsilkan 

bahwa tildak telrdapat multilkolilnelariltas dalam modell relgrelsil karelna hubungan varilabell belbas 

dalam pelnelliltilan ilnil relndah. 

Uji Heteroskedastisitas 

Ujil heltelrosleldastilsiltas belrtujuan untuk melngujil apakah dalam modell relgrelsil telrjadil 

keltildaksamaan varilancel daril relsildual satu pelngamatan kel pelngamatan lailn". Modell relgrelsil 

yang melmelnuhil syarat adalah telrdapat kelsamaan varilans daril relsildual satu pelngamatan kel 

pelngamatan yang lailn teltap dilselbut Homoskeldastilsiltas. 

 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Gambar 1.1 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 

Coelffilcilelnts 

t Silg. 

Collilnelarilty 

Statilstilcs 

B Std. Elrror Belta Tolelrancel VIlF 

1 (Constant) -2,582 2,037  -1,267 ,208   

Promosil Onlilnel  

Ilnstagram 

,154 ,032 ,387 4,787 ,000 ,437 2,288 

Daya Tarilk ,523 ,081 ,521 6,455 ,000 ,437 2,288 

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Kunjungan 
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Belrdasarkan hasill pada grafilk 4.2, dapat dilkeltahuil bahwa tiltilk-tiltilk tildak melmbelntuk 

pola yang jellas. Selbagailmana telrlilhat, tiltilk melnyelbar dil atas dan dil bawah angka 0 pada 

sumbu Y. Jadil, dapat dilsilmpulkan bahwa tildak telrjadil heltelroskeldastilsiltas dalam modell 

relgrelsil. 

Analisis Regresi Linear Berganda  

Analilsils relgrelsil lilnelar belrganda dilgunakan untuk melngeltahuil pelngaruh daril varilabell 

belbas telrhadap varilabell telrilkat. 

Tabel 1.5 Analisis Regresi Linear Berganda 

Varilabell 

Koelfilsileln 

Elstilmatel Belta t Silg. Keltelrangan 

Milnat Kunjungan 

(Y) -2,582  -1,267 0,000 

Belrpelngaruh 

Silgnilfilkan 

Promosil Onlilnel 

Ilnstagram (X1) 0,154 0,387 4,787 0,000 

Belrpelngaruh 

Silgnilfilkan 

Daya Tarilk Wilsata 

(X2) 0,523 0,521 6,455 0,000 

Belrpelngaruh 

Silgnilfilkan 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Belrdasarkan Tabell 1.5 maka dilprolelh pelrsamaan relgrelsil selbagail belrilkut :  

a. Nillail konstanta relgrelsil selbelsar -2,582, melnunjukkan bahwa pada kualiltas pellayanan 

dan fasilliltas publilk delngan kondilsil konstan atau X = 0, maka jumlah milnat belrkunjung 

wilsatawan kel Transelra Watelrpark dil Kabupateln Belkasil selbelsar 2,582 

b. X1 (Promosil Onlilnel Ilnstagram) koelfilsileln relgrelsilnya selbelsar 0,154 , melmpunyail 

pelngaruh posiltilf telrhadap Y (Milnat Kunjungan). Artilnya apabilla lelbilh melngelbangkan 

kualiltas promosil meldila sosilal ilnstagram selmakiln melnarilk delngan asumsil varilabell lailn 

konstan, maka hal telrselbut dapat melnilngkatkan Milnat Kunjungan Wilsatawan kel 

wilsata Transelra Watelrpark dil Kabupateln Belkasil selbelsar 0,154. 

c. X2 (Daya Tarilk Wilsata) koelfilsileln relgrelsilnya selbelsar 0,523, melmpunyail pelngaruh 

yang posiltilf telrhadap Y (Milnat Kunjungan). Artilnya apabilla daya tarilk wilsata selmakiln 

tilnggil delngan asumsil varilabell lailn konstan, maka hal telrselbut dapat melnilngkatkan 

milnat belrkunjung wilsatawan kel wilsata Transelra Watelrpark dil Kabupateln Belkasil 

selbelsar 0,417. 

Uji Hipotesis  

Uji T  

Pelngujilan T belrtujuan untuk melngeltahuil apakah varilabell kualiltas pellayanan dan 

fasilliltas publilk selcara parsilal belrpelngaruh telrhadap kelpuasan konsumeln. Adapun hasill daril ujil 

t dapat dillilhat pada tabell 4. belrilkut ilnil. 
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Tabel 1.6 Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 

Coelffilcilelnts 

t Silg. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) -2,582 2,037  -1,267 ,208 

Promosil Onlilnel 

Ilnstagram 

,154 ,032 ,387 4,787 ,000 

Daya Tarilk ,523 ,081 ,521 6,455 ,000 

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Kunjungan 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Nillail t tabell delngan taraf  α = 5% dan df (α/2 ; n-k-1) = t (0,025 ; 187) = 1,972, 

diljellaskan bahwa: 

1) Pelngujilan Hilpotelsils Pelrtama (H1) 

Belrdasarkan hasill ujil T parsilal untuk varilabell Promosil Onlilnel dilpelrolelh nillail t hiltung 

= 4,787 > t tabell = 1,98472 delngan nillail silgnilfilkansil selbelsar 0,000 < 0,05 maka Ho 

diltolak dan H1 diltelrilma. Hal ilnil melnunjukkan bahwa selcara parsilal H1 melnyatakan 

bahwa ada pelngaruh langsung selcara posiltilf yang silgnilfilkan antara Promosil Onlilnel 

telrhadap Milnat Kunjungan.  

2) Pelngujilan Hilpotelsils Keldua (H2) 

Belrdasarkan hasill ujil T parsilal untuk varilabell Promosil Onlilnel dilpelrolelh nillail t hiltung 

= 6,455 > t tabell = 1,98472 delngan nillail silgnilfilkansil selbelsar 0,000 < 0,05 maka Ho 

diltolak dan H1 diltelrilma. Hal ilnil melnunjukkan bahwa selcara parsilal H1 melnyatakan 

bahwa ada pelngaruh langsung selcara posiltilf yang silgnilfilkan antara Daya Tarilk 

telrhadap Milnat Kunjungan. 

Uji F  

Ujil statilstilk F dalam pelnelliltilan ilnil melnggunakan tilngkat silgnilfilkansil atau tilngkat 

kelpelrcayaan selbelsar 0,05 Jilka dil dalam pelnelliltilan telrdapat tilngkat silgnilfilkasil kurang daril 0,05 

atau F hiltung dilnyatakan lelbilh belsar darilpada F tabell maka selmua varilabell ilndelpelndeln selcara 

silmultan belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap varilabell delpelndeln (Ghozalil, 2018). 
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Tabel 1.7 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Modell Sum of Squarels df Melan Squarel F Silg. 

1 Relgrelssilon 1415,191 2 707,595 126,915 ,000b 

Relsildual 540,809 97 5,575   

Total 1956,000 99    

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Kunjungan 

b. Preldilctors: (Constant), Daya Tarilk, Promosil Onlilnel Ilnstagram 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Belrdasarkan hasill pada tabell dilatas dilkatahuil nillail silgnilfilkansil pada pelngaruh Promosil 

Onlilnel Ilnstagram (X1) dan Daya Tarilk Wilsata (X2) selcara silmultan telrhadap Milnat 

Kunjungan Wilsatawan (Y). 

Uji Koefiesien Determinasi  

Pelngujilan koelfilsileln deltelrmilnasil dilgunakan untuk melngeltahuil selbelrapa belsar pelngaruh 

varilabell ilndelpelndeln (Promosil Onlilnel Ilnstagram dan Daya Tarilk Wilsata) selcara silmultan 

telrhadap varilabell delpelndeln (Milnat Kunjungan Wilsatawan) kel wilsata Transelra Watelrpark dil 

Kabupateln  Belkasil. 

Tabel 1.8 Hasil Uji Koefiesien Determinasi 

Model Summary 

Modell R R Squarel 

Adjusteld R 

Squarel 

Std. Elrror of 

thel Elstilmatel 

1 ,851a ,724 ,718 2,361 

a. Preldilctors: (Constant), Daya Tarilk, Promosil Sosilal 

Meldila Ilnstagram 

Sumbelr: Olah Data SPSS 26 

Belrdasarkan tabell 5.17 dapat dilkeltahuil bahwa hasill pelrhiltungan nillail koelfilsileln 

deltelrmilnasil dapat dillilhat daril nillail Adjusteld R Squarel selbelsar 0,718 atau 71,8%. Hal ilnil 

belrartil selbelsar 28,2% varilabell Milnat Pelnggunaan dapat diljellaskan olelh varilasil keldua varilabell 

belbas, yailtu Pelmanfaatan Telknologil dan Promosil, seldangkan silsanya 28,2% dilpelngaruhil olelh 

faktor varilabell – varilabell lailnnya yang tildak diltelliltil dalam pelnelliltilan. Hal ilnil melndukung 

pelnelliltilan selbellumnya yang tellah dillakukan olelh (Susanto & Astutilk, 2020) yang melnyatakan 

bahwa promosil meldila sosilal belrpelngaruh telrhadap milnat belrkunjung kelmbalil. 

Pembahasan 

Berdasarkan pada hasil uji yang telah dilakukan, adapun beberapa pokok pembahasan 

sebagai berikut:  

1) Pengaruh Promosi Online Instagram terhadap Minat Kunjungan ke Transera 

Waterpark di Kabupaten Bekasi.  
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Belrdasarkan hasill ujil T parsilal untuk varilabell Promosil Onlilnel dilpelrolelh nillail t hiltung = 

4,787 > t tabell = 1,98472 delngan nillail silgnilfilkansil selbelsar 0,000 < 0,05 maka Ho diltolak 

dan H1 diltelrilma. Hal ilnil melnunjukkan bahwa selcara parsilal H1 melnyatakan bahwa ada 

pelngaruh langsung selcara posiltilf yang silgnilfilkan antara Promosil Onlilnel telrhadap Milnat 

Kunjungan. Selhilngga, pada pelnelliltilan telrdahulu seljalan delngan (Pradhana, 2022) dapat 

dilsilmpulkan keldua varilabell melmillilkil pelngaruh yang silgnilfilkan selcara parsilal atau 

ilndilvildual antara promosil mellaluil meldila sosilal telrhadap kunjungan wilstawan dil pulau 

Sumeldang Belliltung. 

2) Pengaruh Daya Tarik Wisata terhadap Minat Kunjungan ke Transera Waterpark 

di Kabupaten Bekasi. 

Belrdasarkan hasill ujil T parsilal untuk varilabell Promosil Onlilnel dilpelrolelh nillail t hiltung = 

6,455 > t tabell = 1,98472 delngan nillail silgnilfilkansil selbelsar 0,000 < 0,05 maka Ho diltolak 

dan H1 diltelrilma. Hal ilnil melnunjukkan bahwa selcara parsilal H1 melnyatakan bahwa ada 

pelngaruh langsung selcara posiltilf yang silgnilfilkan antara Daya Tarilk telrhadap Milnat 

Kunjungan. Selhilngga, pada pelnelliltilan telrdahulu olelh  (Pratama, 2021) melnyatakan hasill 

silgnilfilkan untuk selmua varilabell dan hilpotelsils diltelrilma. Hasill analilsils relgrelsil belrganda 

juga melnunjukkan hasill kofilsileln deltelrmilnasil selbelsar 0,689 yang belrartil varilabell daya 

tarilk wilsata, promosil onlilnel dan transportasil melmpelngaruhil kelputusan belrkunjung 

3) Pengaruh Promosi Online Instagram dan Daya Tarik Wisata terhadap Minat 

Kunjungan ke Transera Waterpark di Kabupaten Bekasi 

Belrdasarkan hasill pada tabell dilatas dilkeltahuil nillail silgnilfilkansil pada pelngaruh Promosil 

Onlilnel Ilnstagram (X1) dan Daya Tarilk Wilsata (X2) selcara silmultan telrhadap Milnat 

Kunjungan Wilsatawan (Y). Selhilngga, pada pelnelliltilan telrdahulu olelh (Arilyanil, 2021) 

Daril hasill pelnelliltilan dil dapatkan hasill bahwa daya tarilk wilsata dan promosil meldila sosilal 

belrpelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap milnat belrkunjung kelmbalil wilsatawan. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Belrdasarkan hasill pelnelliltilan yang tellah dillakukan olelh pelnulils untuk melngeltahuil 

adanya pelngaruh Promosil Onlilnel Ilnstagram dan Daya Tarilk Wilsata telrhadap Milnat 

Kunjungan, maka dapat dilambill kelsilmpulan selbagail belrilkut: 

1. Hasill ujil selcara parsilal varilabell Promosil Onlilnel Ilnstagram belrpelngaruh telrhadap 

Milnat Kunjungan 

2. Hasill ujil selcara parsilal varilabell Daya Tarilk Wilsata belrpelngaruh telrhadap Milnat 

Kunjungan 

3. Hasill pelngujilan selcara silmultan varilabell Promosil Onlilnel Ilnstagram dan Daya Tarilk 

Wilsata belrpelngaruh telrhadap Milnat Kunjungan Wilsatawan. Hal ilnil dapat dillilhat 

bahwa varilabell Milnat Pelnggunaan dapat diljellaskan olelh varilasil keldua varilabell belbas, 

yailtu Promosil Onlilnel Ilnstagram dan Daya Tarilk Wilsata, seldangkan silsanya 

dilpelngaruhil olelh faktor varilabell – varilabell lailnnya yang tildak diltelliltil dalam pelnelliltilan. 
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Implikasi Manajerial 

Belrdasarkan hasill pelnelliltilan dan kelsilmpulan yang dilurailkan dil atas, selhilngga pelnulils 

melmbelrilkan belbelrapa saran atau masukan telrhadap pelngaruh Promosil Onlilnel Ilnstagram dan 

Daya Tarilk Wilsata telrhadap Milnat Kunjungan selbagail belrilkut: 

1. Bagil Pelnulils 

Daril pelnelliltilan dilharapkan dapat melnambahkan varilabell lailn yang tildak dilselrtakan 

dalam studil ilnil, namun masilh belrkailtan delngan Milnat Pelnggunaan selrta dapat 

melnambah wawasan atau kelillmuan dalam pelnelrapannya kel dalam dunila praktelk 

manajelmeln pelmasaran khususnya telntang Pelngaruh Promosil Onlilnel dan Daya Tarilk 

Telrhadap Milnat Kunjungan 

2. Bagil Unilvelrsiltas 

Dapat melmbelrilkan ilnformasil kelpada pilhak lailnnya untuk mellaksanakan studil lelbilh 

lanjut dan dapat melnambah kelpustakaan selbagail bahan ilnformasil pelrbandilngan 

delngan pelnelliltilan lailn, selbagail belntuk wujud Unilvelrsiltas Bhayangkara Jakarta Raya 

umumnya Fakultas Elkonomil khususnya pada Program Studil Manajelmeln 

3. Bagil Pelrusahaan 

a. Selbagail bahan ilnformasil dan saran selrta dilharapkan pelrusahaan dapat 

melnilngkatkan daril selgil promosil selcara meldila sosilal 

b. Dapat mellelngkapil banyak fasilliltas saran dan prasarana khususnya bagil kelluarga 

atau kanak-kanak agar melmilcu daya tarilk wilsata bagil pelngunjung 

c. Dapat melnilngkatkan promosil tildak hanya vila onlilnel tapil dapat juga mellaluil postelr 

dan melmbuat promo melnarilk belrupa dilskon, vouchelr, dan lailn selbagailnya 

selhilngga melmaksilmalkan daya tarilk dan juga milnat belrkunjung bagil konsumeln 
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