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Bauran Pemasaran (Marketing Mix) Terhadap Keputusan 

Pembelian di Universitas Bhinneka PGRI. Jenis penelitian ini 

adalah kuantitatif. Populasi yang digunakan seluruh 

mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi, dengan 

sampel 101 mahasiswa. Metode pengambilan data 

menggunakan kuesioner. Hasil penelitian secara parsial 

menunjukkan jika variabel produk & harga memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung 

> ttabel yaitu 2.639 > 1.985 dan 2.218 > 1.985, secara parsial 

variabel lokasi & promosi tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung 

< ttabel yaitu -370 < 1.985 dan 1.678 < 1.985. Sedangkan 

secara simultan menunjukkan bahwa bauran pemasaran 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai Fhitung > Ftabel (8.362 > 2.465). Nilai Adjusted R2 

sebesar 22,7% artinya variabel bauran pemasaran memberikan 

sumbangan efektif terhadap keputusan pembelian sebesar 

22,7%, sisanya 77,3 dipengaruhi variabel lain dalam penelitian 

ini. 

Received : 21-07-2023 

Revised   : 31-07-2023 

Accepted : 04-08-2023  

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the effect of 

marketing mix on purchasing decisions at Bhinneka PGRI 

University. This type of research is quantitative. The 

population used was all students of the Economics Education 

Study Program, with a sample of 101 students. Data collection 

method using a questionnaire. The results of the study 

partially show that product & price variables have a 

significant influence on purchasing decisions with tcount > 

ttable, namely 2,639 > 1,985 and 2,218 > 1,985, partially 

location & promotion variables do not have a significant 

effect on purchasing decisions with tcount <ttable, namely -

370 < 1.985 and 1.678 < 1.985. While simultaneously 

showing that the marketing mix has a significant influence on 

purchasing decisions with Fcount > Ftable (8,362 > 2,465). 
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PENDAHULUAN 

Pelrkelmbangan elkolnolmi dunia kini tellah melmasuki elra glolbal yang melngarah pada 

pelrkelmbangan telknollolgi dan ilmu pelngeltahuan. Di Indolnelsia, salah satu pelrkelmbangan 

elkolnolmi telrjadi pada selktolr kolpelrasi. Selbagai lelmbaga elkolnolmi, kolpelrasi belrsifat solsial dan 

belrfungsi untuk melningkatkan kelseljahtelraan masyarakat. Melnurut Pasal 33 Undang-Undang 

Dasar Nelgara Relpublik Indolnelsia Tahun 1945, kolpelrasi melrupakan tiang pelnyangga 

pelrelkolnolmian Indolnelsia, status hukum kolpelrasi di Indolnelsia adalah mantap. Kolpelrasi 

selbagai tumpuan guru dapat telrlaksana delngan baik apabila selluruh masyarakat mampu 

melmpelrkolkolh kolpelrasi, belkelrja sama dan jujur belkelrja untuk kelpelntingan belrsama. 

Bauran pelmasaran adalah alat pelmasaran yang baik yang melncakup prolmolsi prolduk, 

harga, dan distribusi yang digabungkan untuk melmpelrollelh tanggapan yang diinginkan ollelh 

pasar sasaran (Wolwolr, Melssiel, & Raintung, 2021). Bauran pelmasaran, yang telrdiri dari 

prolduk, harga, iklan, dan saluran distribusi, melrupakan kolmpolneln yang dapat dikelndalikan 

yang dapat digunakan pelrusahaan untuk melmpelngaruhi relaksi kolnsumeln (Lidwina, 2013).  

Melnurut (Izanah & Widiartantol, 2020) produk adalah selgala selsuatu yang dapat 

ditawarkan kel pasar untuk melndapatkan pelrhatian, dibelli, digunakan, atau dikolnsumsi yang 

dapat melmuaskan kelinginan atau kelbutuhan kolnsumeln. Prolduk menurut  (Sari & Utolmol, 

2021) adalah selluruh prolsels untuk melmbelrikan selbuah manfaat atau nilai telrhadap suatu 

barang atau jasa yang ditujukan kelpada kolnsumeln. Indikatolr prolduk yang digunakan Koltlelr 

dan Armstrolng (2011:236) selbagai belrikut: 1) kualitas produk, 2) desain produk, 3) merek 

produk dan 4) keanekaragaman produk.  

Melnurut (Kantelr elt al., 2022) harga adalah seljumlah uang yang harus dibayarkan 

pellanggan untuk melndapatkan prolduk. Harga melrupakan seljumlah uang yang harus 

dikelluarkan ollelh kolnsumeln untuk melndapatkan barang atau jasa yang dijual belselrta 

pellayanannya. Delfinisi lain dari (Wicaksolnol, 2019) harga adalah salah satu ellelmeln bauran 

pelmasaran yang melnghasilkan pelndapatan dan paling mudah untuk diselsuaikan, selsuatu 

harga yang diteltapkan melmpunyai nilai arti yang sangat pelnting bagi selbuah pelrusahaan. 

Seldangkan melnurut (Manik & Rianti, 2019) harga adalah jumlah dari nilai yang ditukar 

kolnsumeln atas manfaat-manfaat karelna melmiliki atau melnggunakan prolduk barang/jasa. 

Adapun indikatolr untuk melngukur harga melnurut (Wolwolr elt al., 2021) yaitu: 1) 

keterjangkauan harga, 2) harga sesuai dengan kemampuan atau daya saing harga, 3) 

kesesuaian harga dengan kualitas produk dan 4) kesesuaian harga dengan manfaat.  

Lolkasi ialah ellelmeln yang belrhubungan delngan telmpat distribusi prolduk kelpada 

pellanggan, lolkasi yang ditelntukan telrselbut haruslah stratelgis bagi targelt pasar yang dituju 

Adjusted R2 value of 22.7% means that the marketing mix 

variable makes an effective contribution to purchasing 

decisions by 22.7%, the remaining 77.3 is influenced by other 

variables in this study. 
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(Sari & Utolmol, 2021). Melnurut (Manik & Rianti, 2019) salah satu kunci melnuju suksels 

adalah lolkasi, lolkasi dimulai delngan melmilih kolmunitas. Kelputusan ini sangat belrgantung 

pada poltelnsi pelrtumbuhan elkolnolmis dan stabilitas, pelrsaingan, iklim pollitik, dan selbagainya. 

(Lidwina, 2013) melnyatakan bahwa “Saluran distribusi telrdiri dari selpelrangkat lelmbaga yang 

mellakukan selgala kelgiatan (Fungsi) yang digunakan untuk melnyalurkan prolduk dan status 

pelmiliknya dari prolduseln kel kolnsumeln”. Adapun indikato lr telmpat/saluran distribusi melnurut 

Koltlelr dan Armstrolng (2008:63) yang dikutip dalam jurnal pelnellitian (Wangarry, Tumbel, & 

Karuntu, 2018) selbagai belrikut: 1) kemudahan untuk mendapatkan produk, 2) jangkauan 

lokasi, 3) memiliki tempat yang strategis, dan 4) lahan parkir yang nyaman & luas.  

Prolmolsi menurut (Kanter et al., 2022) melrupakan aktivitas kolmunikasi delngan 

pellanggan sasaran dalam rangka melnginfolrmasikan, melngingatkan kelmbali, dan/atau 

melmbujuk melrelka untuk melmbelli prolduk. Prolmolsi melrupakan ellelmeln bauran pelmasaran 

yang belrfolkus pada upaya melnginfolrmasikan, melmbujuk, dan melngingatkan kelmbali 

kolnsumeln telntang melrelk dan prolduk suatu pelrusahaan. (Diputra & Yoga, 2020) 

melngungkapkan bahwa prolmolsi adalah selmua kelgiatan yang dimaksudkan untuk 

melnyampaikan atau melngkolmunikasikan suatu prolduk kelpada pasar sasaran, untuk melmbelri 

infolrmasi telntang kelistimelwaan, kelgunaan dan yang paling pelnting adalah telntang 

kelbelradaannya, untuk melngubah sikap ataupun untuk melndolrolng olrang-olrang supaya 

belrtindak.melrupakan aktivitas kolmunikasi delngan pellanggan sasaran dalam rangka 

melnginfolrmasikan, melngingatkan kelmbali, dan/atau melmbujuk melrelka untuk melmbelli 

prolduk. Indikatolr prolmolsi yang digunakan (Wangarry et al., 2018) selbagai belrikut: 1) 

promosi melalui media visual, 2) promosi dengan cara tatap muka, 3) promosi dengan cara 

pemberian hadiah, dan 4) promosi menggunakan media sosial.  

 (Jacklin, Mandey, & Tampenawas, 2019) melndelfinisikan bahwa kelputusan pelmbellian 

kolnsumeln untuk melmbelli atau tidak melmbelli suatu prolduk atau jasa melrupakan molmeln 

pelnting bagi selbagian belsar pelmasar. Kelputusan ini dapat melmbelrikan wawasan telntang 

apakah stratelgi pelmasaran itu melnyelluruh, belrwawasan luas, dan elfelktif, atau apakah 

direlncanakan delngan buruk atau salah arah. Kelputusan pelmbellian menurut (Ramadhanti, 

2017) melrupakan tahapan prolsels kelputusan pelmbellian dimana kolnsumeln belnar-belnar 

mellakukan transaksi pelmbellian.   Adapun indikatolr kelputusan pelmbellian melnurut Koltlelr dan 

Armstrolng (2008:289) yang dikutip pada jurnal pelnellitian (Wangarry et al., 2018) selbagai 

belrikut: 1) adanya kebutuhan suatu produk, 2) timbulnya rasa keinginan suatu produk, 3) daya 

beli yang dimiliki konsumen, dan 4) melakukan pembelian ulang. 

Belrdasarkan hasil olbselrvasi lapangan, kolpelrasi mahasiswa Univelrsitas Bhinnelka PGRI 

melmiliki belbelrapa pelrmasalahan telrkait kelputusan pelmbellian, selpelrti 1) Harga prolduk di 

Kolpma melngalami pelrubahan, namun anggolta Kolpma tidak melngeltahui apakah harga prolduk 

melngalami pelrubahan. 2) Prolduk yang dijual di Kolpma masih bellum jadi, ada beberapa 

produk yang dijual kurang lengkap, Kolpma melmiliki alat tulis, melsin foltolkolpi dan spanduk 

yang mellayani jasa pulsa, namun telrnyata alat tulis disana masih bellum ada selpelrti pulpeln, 
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pelnghapus, spidoll dan map, padahal selmua ada kelbutuhan mahasiswa 3 ) Telmpat kolpma 

masih bellum stratelgis, kurang luas, dan pelnataan pelnelmpatan prolduk belrubah dan tidak 

telratur. 4) Prolmolsi yang dilakukan di Kolpma juga tidak ada, prolduk apa saja yang ada di 

Kolpma, mahasiswa masih bellum tahu, masih banyak mahasiswa yang bellum melngeltahui 

kelbelradaan Kolpma di Univelrsitas Bhinnelka PGRI. 

Disini pelnulis melmilih mahasiswa prolgram studi pelndidikan bisnis IV Univelrsitas 

Bhinnelka PGRI tahun akadelmik 2021/2022 selbagai polpulasi dasar karelna pelnelliti ingin 

melngeltahui bagaimana kolpma dipandang mahasiswa selmelstelr IV.  

Hal ini dipelrkuat delngan pelnellitian selbellumnya selpelrti pelnellitian (Diputra & Yoga, 

2020) delngan judul “Pe lngaruh Bauran Pelmasaran dan Kualitas Pellayanan Telrhadap 

Kelputusan Pelmbellian Pada PT Indolmarcol Pratama Delnpasar Bali” yang me lnunjukkan bahwa 

bauran pelmasaran (prolduk, harga, distribusi, dll.) prolmolsi) belrsama-sama - kelduanya 

belrdampak polsitif dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian. Keldua (Wicaksono, 2019) 

melnelliti “Pelngaruh Bauran Pelmasaran Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Tolkol Kuel Purimas 3 

Surabaya” melnyatakan bahwa variabell (a) prolduk, (b) harga, (c) prolmolsi, (d) lolkasi adalah 

penting dalam melakukan kelputusan pelmbellian. 

Belrdasarkan uraian telrselbut pelnelliti ingin mellakukan pelnellitian di kolpelrasi mahasiswa 

Univelrsitas Bhinnelka PGRI diharapkan melmbelrikan kelpuasaan bagi mahasiswa. Sellain itu, 

dari banyaknya jumlah mahasiswa yang belrbellanja di kolpelrasi mahasiswa dapat 

melningkatkan prolfit dan mutu pelnjualan. Variabell bauran pelmasaran ini telrdiri dari prolduk, 

harga, prolmolsi dan lolkasi apakah melmiliki pelngaruh signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian. Belrdasarkan latar bellakang yang tellah dikelmukakan maka dalam pelnellitian ini 

pelnulis melngambil judul “PENGARUH BAURAN PEMASARAN (MARKETING MIX) 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI KOPERASI MAHASISWA 

UNIVERSITAS BHINNEKA PGRI”. 

 

METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif deskriptif. Menurut (Sugiyono, 2011) 

penelitian kuantitatif deskriptif yaitu penelitian yang digunakan dalam menganalisis data 

dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan data yang telah terkumpul sebagaimana 

adanya serta tidak ingin membuat kesimpulan yang berlaku untuk umum atau generalisasi. 

Populasi pada penelitian ini adalah Mahasiswa/i Program Studi Pendidikan Ekonomi 

Semester IV. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 101 Mahasiswa/i. Pengumpulan data 

dilakukan menggunakan kuesioner atau angket yang terdiri dari 50 item pernyataan dengan 

penetapan skor instrumen menggunakan skala Likert dengan 5 alternatif jawaban. Teknik 

analisis data yang digunakan penulis dalam penelitian ini adalah Uji Instrumen Penelitian 

berupa uji validitas dan uji reabilitas, Uji Asumsi Klasik meliputi Uji Normalitas, Uji 
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Linieritas, Uji Multikolonieritas, dan Uji Heteroskedastisitas, Uji Hipotesis yang meliputi Uji 

t dan Uji F, Analisis Regresi Linier Berganda dan Koefisien Determinasi. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 Menurut (Ghozali, 2016), uji coba instrumen dilakukan dengan cara memberikan 

angket kepada 30 responden. Untuk itu peneliti melakukan uji coba instrument sebanyak 30 

responden dengan hasil uji validitas terhadap instrumen Keputusan Pembelian (Y), Produk 

(X1), Harga (X2), Lokasi (X3) dan Promosi (X4) yang masing-masing berjumlah 10 butir soal 

dinyatakan lolos uji validitas karena telah memenuhi syarat dengan memperoleh nilai 

rhitung>rtabel. Selanjutnya hasil uji reliabilitas menunjukkan bahwa nilai Cronbach’s Alpha 

untuk variabel Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,774 > 0,600, variabel Produk (X1) sebesar 

0,690 > 0,600, Harga (X2) sebesar 0,788 > 0,600, Lokasi (X3) sebesar 0,711 > 0,600, dan 

Promosi (X4) sebesar 0,797 > 0,600. Berdasarkan perolehan hasil tersebut, maka dapat 

dinyatakan bahwa instrument untuk variabel produk, harga, lokasi dan promosi terhadap 

keputusan pembelian telah lolos uji reliabilitas karena telah memnuhi syarat dengan 

memperoleh nilai Cronbach’s Alpha yang lebih besar dibanding nilai koefisien reliabilitas. 

 Uji Normalitas 

  Menurut (Ghozali, 2016) uji normalitas pada model regresi digunakan untuk menguji 

apakah nilai residual yang dihasilkan dari regresi terdistribusi secara normal atau tidak. Dasar 

pengambilan keputusan normalitas terpenuhi yaitu pada pengamatan dengan Normal P-Plot, 

jika data penelitian bersebaran disekitar garis diagonal, dapat diasumsikan model regresi 

tersebut berdistribusi normal dan lolos uji normalitas. Sedangkan pada pengamatan dengan 

One Sample Kolmogorov-Sminov Test, model regresi berdistribusi normal dan lolos uji 

normalitas dengan ketentuan nilai One Sample Kolmogorov-Sminov Test dan nila Asymp.sig 

(2-tailed) lebih besar dari taraf 0,05. 

 

Berdasarkan gambar Normal P-Plot of Regression Standardized Residual diatas, titik-

titik (data) berada merapat di sekitar garis diagonal, sehingga dapat disimpulkan bahwa 
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Produk (X1), Harga (X2), Lokasi (X3), dan Promosi (X4) dikatakan normal dan layak 

digunakan untuk penelitian. 

Tabel 4.21 One-Sample Kolmogrov-Smirnov Test 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 101 

Normal Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. 

Deviation 

3.25284871 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .071 

Positive .071 

Negative -.043 

Kolmogorov-Smirnov Z .712 

Asymp. Sig. (2-tailed) .692 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

Dari table 4.21 diatas, dapat dilihat bahwa nilai Kolmogorov-Sminov Test sebesar 712 

dan nilai Asymp.Sig. (2-tailed) sebesar 0.692 lebih besar dari 0.05. 

Uji Linieritas 

Menurut (Arikuntol, 2016:239) “Uji linelaritas digunakan untuk mellihat apakah 

spelsifikasi moldell yang digunakan sudah belnar atau bellum. Delngan uji linelaritas akan 

melnunjukkan sifat hubungan yang linelar antar variabell, artinya seltiap pelrubahan yang telrjadi 

pada suatu variabell akan diikuti pelrubahan delngan belsaran seljajar pada variabell telrikat. Jika 

nilai signifikasi < 0,05 maka dapat disimpulkan memenuhi syarat lolos uji linieritas. Adapun 

hasil uji linieritas  disajikan pada tabel berikut: 

Tabell 4.22 Hasil Uji Linelaritas Prolduk (X1) Telrhadap Kelputusan Pelmbellian (Y) 

ANOVA Table 

 Sum olf 

Squarels 

df Melan 

Squarel 

F Sig. 

Kelputusan 

Pelmbellian 

* Prolduk 

Beltweleln Grolups 

(Colmbineld) 599.936 19 31.576 3.093 .000 

Linelarity 283.176 1 283.176 27.741 .000 

Delviatioln 

frolm 

Linelarity 

316.760 18 17.598 1.724 .052 

Within Grolups 826.837 81 10.208   

Toltal 1426.772 100    
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Pada tabell 4.22 di atas dikeltahui bahwa variabell prolduk (X1) telrhadap kelputusan 

pelmbellian (Y) dipelrollelh nilai sig. linelarity 0,000 < 0,05 dan nilai sig. delviatioln frolm 

linelarity 0,052 > 0,05.  

Maka dapat disimpulkan bahwa data pelnellitian melmelnuhi syarat linielritas dan lollols uji 

selrta untuk variabell prolduk dan kelputusan pelmbellian telrdapat hubungan yang linielr. 

Tabell 4.23 Hasil Uji Linelaritas Harga (X2) Telrhadap Kelputusan Pelmbellian (Y) 

ANOVA Table 

 Sum olf 

Squarels 

df Melan 

Squarel 

F Sig. 

Kelputusan 

Pelmbellian 

* Harga 

Beltweleln 

Grolups 

(Colmbineld) 451.281 21 21.490 1.740 .041 

Linelarity 139.250 1 139.250 11.277 .001 

Delviatioln frolm 

Linelarity 

312.031 20 15.602 1.263 .229 

Within Grolups 975.491 79 12.348   

Toltal 1426.772 100    

Pada tabell 4.23 di atas dikeltahui bahwa variabell harga (X2) telrhadap kelputusan 

pelmbellian (Y) dipelrollelh nilai sig. linelarity 0,001 < 0,05 dan nilai sig.delviatioln frolm linelarity 

0,229 > 0,05.  

Maka dapat disimpulkan bahwa data pelnellitian melmelnuhi syarat linielritas dan lollols uji 

selrta untuk variabell harga dan kelputusan pelmbellian telrdapat hubungan yang linielr. 

Tabell 4.24 Hasil Uji Linelaritas Lolkasi (X3) Telrhadap Kelputusan Pelmbellian (Y) 

ANOVA Table 

 Sum olf 

Squarels 

df Melan 

Squarel 

F Sig. 

Kelputusan 

Pelmbellian 

* Lolkasi 

Beltweleln 

Grolups 

(Colmbineld) 474.865 25 18.995 1.497 .093 

Linelarity 90.680 1 90.680 7.145 .009 

Delviatioln 

frolm 

Linelarity 

384.185 24 16.008 1.261 .222 

Within Grolups 951.907 75 12.692   

Toltal 1426.772 100    

Pada tabell 4.24 di atas dikeltahui bahwa variabell lolkasi (X3) telrhadap kelputusan 

pelmbellian (Y) dipelrollelh nilai sig. linelarity 0,009 < 0,05 dan nilai sig.delviatioln frolm linelarity 

0,222 > 0,05.  

Maka dapat disimpulkan bahwa data pelnellitian melmelnuhi syarat linielritas dan lollols uji 

selrta untuk variabell lolkasi dan kelputusan pelmbellian telrdapat hubungan yang linielr. 

 



JURNAL ECONOMINA 2 (8) 2023 doi.org/10.55681/economina.v2i8.719 

 

 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN (MARKETING MIX) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI 
KOPERASI MAHASISWA UNIVERSITAS BHINNEKA PGRI PROGRAM STUDI PENDIDIKAN EKONOMI TAHUN 

AKADEMIK 2022/2023 ...  −    2083 

Novitasari et al 

 

Tabell 4.25 Hasil Uji Linelaritas Prolmolsi (X4) Telrhadap Kelputusan Pelmbellian (Y) 

ANOVA Table 

 Sum olf 

Squarels 

df Melan 

Squarel 

F Sig. 

Kelputusan 

Pelmbellian 

* Prolmolsi 

Beltweleln 

Grolups 

(Colmbineld) 504.360 22 22.925 1.939 .018 

Linelarity 
195.774 1 195.774 16.55

5 

.000 

Delviatioln 

frolm 

Linelarity 

308.586 21 14.695 1.243 .242 

Within Grolups 922.412 78 11.826   

Toltal 1426.772 100    

Pada tabell 4.25 di atas dikeltahui bahwa variabell prolmolsi (X4) telrhadap kelputusan 

pelmbellian (Y) dipelrollelh nilai sig. linelarity 0,000 < 0,05 dan nilai sig.delviatioln frolm linelarity 

0,242 > 0,05.  

Maka dapat disimpulkan bahwa data pelnellitian melmelnuhi syarat linielritas dan lollols uji 

selrta untuk variabell prolmolsi dan kelputusan pelmbellian telrdapat hubungan yang linielr. 

Uji Multikolonieritas 

Menurut (Gholzali: 2016) uji multikolonieritas bertujuan untuk menguji apakah model 

regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel bebas (independen). Model regresi yang 

baik seharusnya tidak terjadi korelasi diantara variabel bebas (independen). Dikatakan terjadi 

multikolonieritas apabila nilai tolerance ≤ 0,10 atau sama dengan nilai VIF ≥ 10. 

Tabell 4.26 Hasil Uji Multikollolnielritas 

Coefficientsa 

Moldell Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. Colllinelarity Statistics 

B Std. Elrrolr Belta Tollelrancel VIF 

1 

(Colnstant) 
20.7

96 

3.088  6.734 .000   

Prolduk .242 .092 .300 2.639 .010 .599 1.669 

Harga .142 .064 .203 2.218 .029 .918 1.089 

Lolkasi -.023 .063 -.041 -.370 .712 .631 1.584 

Prolmolsi .122 .072 .193 1.678 .097 .582 1.719 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

Belrdasarkan hasil rangkuman di atas pada tabell 4.26 dipelrollelh nilai tollelrancel valuel 

Prolduk (X1) selbelsar 0,599, Harga (X2) selbelsar 0,918, Lolkasi (X3) selbelsar 0,631 dan Prolmolsi 

(X4) selbelsar 0,582 delmikian pula delngan nilai VIF variabell indelpelndelnt kurang dari 10 yaitu 
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masing – masing Prolduk (X1) selbelsar 1,669, Harga (X2) selbelsar 1,089, Lolkasi (X3) selbelsar 

1,584 dan Prolmolsi (X4) selbelsar 1,719.  

Uji Heteroskedastisita  

Menurut (Gholzali, 2016) uji Heltelrolkeldastisitas belrtujuan untuk melnguji apakah dalam 

moldell relgrelsi telrjadi keltidaksamaan variancel dari relsidual satu pelngamatan kel pelngamatan 

lain 

 

Dari data gambar Scattelrplolt di atas dapat dilihat bahwa tidak ada polla yang jellas dan 

titik – titik melnyelbar di atas dan di bawah angka 0 pada sumbu Y, dapat disimpulkan bahwa 

dalam pelnellitian ini tidak telrjadi heltelrolskeldastisitas. 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Menurut (Ghozali, 2016) analisis regresi digunakan untuk mengukur kekuatan 

hubungan antara dua variabel atau lebih, analisis regresi juga menunjukkan arah hubungan 

antara variabel dependen dengan variabel independen, variabel dependen diasumsikan bersifat 

acak/skolastik, artinya memiliki distribusi probabilistik. Analisis data permasalahan ini adalah 

pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) Terhadap Keputusan Pembelian pada 

Koperasi Mahasiswa Universitas Bhinneka PGRI. 

Tabell 4.29 Hasil Analisis Regresi Linier Belrganda 

Coefficientsa 

Moldell Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. 

B Std. Elrrolr Belta 

1 

(Colnstant) 20.796 3.088  6.734 .000 

Prolduk .242 .092 .300 2.639 .010 

Harga .142 .064 .203 2.218 .029 

Lolkasi -.023 .063 -.041 -.370 .712 

Prolmolsi .122 .072 .193 1.678 .097 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 
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Dari hasil analisis relgrelsi telrselbut dipelrollelh pelrsamaan Y = a + b1X1 + b2X2 + …  dan 

belrdasarkan nilai a, b1, b2 dapat dimasukkan kel dalam pelrsamaan garis relgrelsi yaitu Y = 

20,796 + 0,242X1 + 0,142X2 + (-0,023X3) + 0,122X4 yang dapat dijellaskan selbagai belrikut: 

1) a melrupakan nilai kolnstanta yang belsarnya 20,796 dan melnyatakan bahwa jika 

variabell indelpelndeln (Prolduk, Harga, Lolkasi, dan Prolmolsi) selbelsar 0 (noll), maka 

delpelndeln (Kelputusan Pelmbellian) selbelsar 20,796. 

2) b1 melrupakan kolelfisieln relgrelsi X1 (Prolduk) selbelsar 0,242 melnyatakan bahwa seltiap 

pelnambahan satu satuan variabell X1 (Prolduk), X2 (Harga), X3 (Lolkasi) delngan 

asumsi variabell lain X4 (Prolmolsi) dianggap kolnstan, maka hal ini akan belrpelngaruh 

pada pelningkatan belsarnya variabell Y (Kelputusan Pelmbellian) selbelsar 0,242. 

3) b2 melrupakan kolelfisieln relgrelsi X2 (Harga) selbelsar 0,142 melnyatakan bahwa seltiap 

pelnambahan satu satuan variabell X2 (Harga), X3 (Lolkasi) delngan asumsi variabell 

lain X4 (Prolmolsi) dan X1 (Prolduk) dianggap kolnstan, maka hal ini akan belrpelngaruh 

pada pelningkatan belsarnya variabell Y (Kelputusan Pelmbellian) selbelsar 0,142. 

4) b3 melrupakan kolelfisieln relgrelsi X3 (Lolkasi) selbelsar -0,023 melnyatakan bahwa seltiap 

pelnambahan satu satuan variabell X3 (Lolkasi) delngan asumsi variabell lain X4 

(Prolmolsi), X1 (Prolduk), dan X2 (Harga) dianggap kolnstan, maka hal ini akan 

belrpelngaruh pada pelningkatan belsarnya variabell Y (Kelputusan Pelmbellian) selbelsar -

0,023. 

5) b4 melrupakan kolelfisieln relgrelsi X4 (Prolmolsi) selbelsar 0,122 melnyatakan bahwa seltiap 

pelnambahan satu satuan variabell X4 (Prolmolsi) delngan asumsi variabell lain X1 

(Prolduk), X2 (Harga) dan X3 (Lolkasi) dianggap kolnstan, maka hal ini akan 

belrpelngaruh pada pelningkatan belsarnya variabell Y (Kelputusan Pelmbellian) selbelsar 

0,122. 

Uji Hipotesis 

a. Uji t (Parsial) 

Uji t (parsial) digunakan untuk mengetahui apakah variabel-variabel independen 

secara parsial berpengaruh nyata atau tidak terhadap variabel dependen. Dalam 

penelitian ini menggunakan pembanding antara thitung dengan ttabel. 

Tabel 4.30 Hasil Uji t (Parsial) 

Coefficientsa 

Moldell Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. 

B Std. Elrrolr Belta 

1 

(Colnstant) 20.796 3.088  6.734 .000 

Prolduk .242 .092 .300 2.639 .010 

Harga .142 .064 .203 2.218 .029 

Lolkasi -.023 .063 -.041 -.370 .712 
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Prolmolsi .122 .072 .193 1.678 .097 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

Dari tabell 4.30 melnunjukkan hasil analisis data uji t. Belrdasarkan tabell dari 4.27 dapat 

dikeltahui bahwa variabell Prolduk (X1) melmiliki nilai thitung > ttabell yaitu selbelsar 2.639 > 

1,985 dan nilai signifikasi 0,010 < 0,05. Maka Hol ditollak dan Ha ditelrima, belrarti ada 

pelngaruh yang signifikansi Prolduk (X1) telrhadap Kelputusan Pelmbellian (Y) pada 

Mahasiswa Pelndidikan Elkolnolmi Univelrsitas Bhinnelka PGRI.  

Sellanjutnya dapat dikeltahui bahwa variabell Harga (X2) melmiliki nilai thitung > ttabell 

yaitu selbelsar 2.218 > 1,985 dan nilai signifikansi selbelsar 0,029 < 0,05. Maka Hol 

ditollak dan Ha belrarti ada pelngaruh signifikasi Harga (X2) telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian (Y) pada Mahasiswa Pelndidikan Elkolnolmi Univelrsitas Bhinnelka PGRI. 

Sellanjutnya dapat dikeltahui bahwa variabell Lolkasi (X3) melmiliki thitung < ttabell yaitu 

selbelsar -370 < 1.985 dan nilai signifikansi selbelsar 0,712 > 0,05. Maka Hol ditelrima dan 

Ha ditollak yang tidak ada pelngaruh signifikansi Lolkasi (X3) telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian (Y) pada Mahasiswa Pelndidikan Elkolnolmi Univelrsitas Bhinnelka PGRI.  

Sellanjutnya dapat dikeltahui bahwa variabell Prolmolsi (X4) melmiliki thitung < ttabell yaitu 

1,678 < 1,985 dan nilai signifikansi selbelsar 0,097 > 0,05. Maka Hol ditelrima dan Ha 

ditollak yang artinya tidak ada pelngaruh yang signifikansi Prolmolsi (X4) telrhadap 

Kelputusan Pelmbellian (Y) pada  Mahasiswa Pelndidikan Elkolnolmi Univelrsitas 

Bhinnelka PGRI.  

 

b. Uji f (Simultan) 

Uji F digunakan untuk melnghitung pelngaruh selcara simultan Prolduk, Harga, Lolkasi, 

dan Prolmolsi telrhadap Kelputusan Pelmbellian pada Mahasiswa Pelndidikan Elkolnolmi 

Univelrsitas Bhinnelka PGRI. Dalam penelitian ini menggunakan perbandingan Fhitung 

dengan Ftabel dengan perhitungan penentuan nilai ttabel dengan taraf signifikan 0,05. 

Tabel 4.31 Hasil Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Moldell Sum olf 

Squarels 

df Melan Squarel F Sig. 

1 

Relgrelssioln 368.670 4 92.167 8.362 .000b 

Relsidual 1058.102 96 11.022   

Toltal 1426.772 100    

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

b. Preldictolrs: (Colnstant), Prolmolsi, Harga, Lolkasi, Prolduk 

Belrdasarkan tabell 4.31 dapat dikeltahui bahwa Fhitung pada kollolm F yaitu selbelsar 

8,362 dan untuk nilai Ftabell selbelsar 2,465. Jadi dapat dikeltahui bahwa nilai Fhitung > 

Ftabell yaitu 8,362 > 2,465 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 selhingga Hol ditollak dan 
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Ha ditelrima. Hal ini melnunjukkan telrdapat pelngaruh yang signifikan variabell 

Prolduk, Harga, Lolkasi, dan Prolmolsi telrhadap Kelputusan Pelmbellian bagi Mahasiswa 

Pelndidikan Elkolnolmi Univelrsitas Bhinnelka PGRI. 

Koefisien Determinasi 

Tabel 4.32 Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Moldell R R Squarel Adjusteld R 

Squarel 

Std. Elrrolr olf 

thel Elstimatel 

1 .508a .258 .227 3.320 

a. Preldictolrs: (Colnstant), Prolmolsi, Harga, Lolkasi, Prolduk 

Belrdasarkan hasil uji pada tabell 4.30 diatas dapat dikeltahui kolelfisieln kolrellasi pada 

kollolm R Squarel selbelsar 0,508 dan nilai deltelrminan pada kollolm Adjusteld R Squarel selbelsar 

0,227 atau selbelsar 22,7%. Hal ini melnunjukkan bahwa 22,7% pelrubahan pada variabell Y 

dipelngaruhi ollelh pelrubahan variabell X1, X2, X3, dan X4. Seldangkan sisanya selbelsar 77,3% 

(100% - 22,7% = 77,3%) dipelngaruhi ollelh faktolr lain di luar variabell X1, X2, X3 dan variabell 

X4. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil analisis dan uji hipotesis maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Terdapat pengaruh variabel produk terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa 

pendidikan ekonomi Universitas Bhinneka PGRI. Hal ini dibuktikan oleh thitung > ttabel 

yaitu 2.639 > 1.985 dan nilai signifikansi 0,010 < 0,05. Maka H0 ditolak dan Ha 

diterima, berarti ada pengaruh yang signifikansi Produk (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Bhinneka PGRI. 

2. Terdapat pengaruh variabel harga terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa 

pendidikan ekonomi Universitas Bhinneka PGRI. Hal ini dibuktikan oleh thitung > ttabel 

yaitu 2.218 > 1.985 dan nilai signifikansi 0,029 < 0,05. Maka H0 ditolak dan Ha 

diterima, berarti ada pengaruh yang negatif Harga (X2) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Bhinneka PGRI. 

3. Tidak terdapat pengaruh variabel lokasi terhadap keputusan pembelian pada 

mahasiswa pendidikan ekonomi Universitas Bhinneka PGRI. Hal ini dibuktikan oleh 

thitung < ttabel yaitu -0,370 < 1.985 dan nilai signifikansi 0,712> 0,05. Maka H0 diterima 

dan Ha ditolak, berarti tidak ada pengaruh yang signifikansi Lokasi (X3) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas 

Bhinneka PGRI. 
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4. Tidak terdapat pengaruh variabel promosi terhadap keputusan pembelian pada 

mahasiswa pendidikan ekonomi Universitas Bhinneka PGRI. Hal ini dibuktikan oleh 

thitung < ttabel yaitu 1,678 < 1.985 dan nilai signifikansi 0,097 > 0,05. Maka H0 diterima 

dan Ha ditolak, berarti tidak ada pengaruh yang signifikansi Promosi (X4) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas 

Bhinneka PGRI. 

5. Terdapat pengaruh secara simultan antara variabel Produk, Harga, Lokasi, dan 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian bagi Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Bhinneka PGRI. 

6. Koefisien determinasi (R2) sebesar 0,227% artinya presentase sumbangan pengaruh 

secara simultan antara Produk, Harga, Lokasi dan Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian pada mahasiswa pendidikan ekonomi Universitas Bhinneka PGRI sebesar 

22,7%, sedangkan sisanya sebesar 77,3% dipengaruh oleh faktor lain di luar variabel 

penelitian ini. 

Saran 

1. Bagi Koperasi Mahasiswa Universitas Bhinneka PGRI 

Dapat digunakan sebagai bahan masukan yang membangun untuk meningkatkan 

koperasi mahasiswa tersebut. 

2. Bagi Peneliti Lain 

Diharapkan hasil penelitian ini sebagai referensi untuk bahan masukan, 

pertimbangan, informasi tambahan bagi peneliti selanjutnya yang menggunakan 

variabel penelitian sejenis diluar variabel ini yang memutuskan keputusan 

pembelian. 
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