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ABSTRAK Article History  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh 

Media Sosial dan Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap 

Minat Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Bhinneka PGRI Tulungagung. Jenis penelitian ini 

adalah kuantitatif. Populasinya seluruh mahasiswa Program 

Studi Pendidikan Ekonomi, sampel 81 mahasiswa. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner. Hasil penelitian 

secara parsial Media Sosial  terhadap minat berwirausaha 

berpengaruh secara signifikan dengan hasil nilai thitung >ttabel 

yaitu 4,520 > 1,99085 dan Pengetahuan Kewirausahaan 

terhadap Minat Berwirausaha berpengaruh signifikan dengan 

nilai thitung > ttabel yaitu sebesar 5,214 > 1,99085. Secara 

simultan Media Sosial dan Pengetahuan Kewirausahaan 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap Minat 

Berwirausaha dengan hasil nilai Fhitung > Ftabel  yaitu 100,012 > 

3,962. Nilai Adjusted R2 sebesar 0,928 memiliki arti jika 

perubahan minat berwirausaha dipengaruhi oleh Media Sosial 

dan pengetahuan kewirausahaan sebesar 71,2% dan sisanya 

sebesar 28,8% dipengaruhi oleh faktor lain. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the effect of social 

media and entrepreneurial knowledge on the interest in 

entrepreneurship in students of economic education at 

Bhinneka PGRI Tulungagung University. This type of research 

is quantitative. The population is all students of the Economics 

Education Study Program, a sample of 81 students. Data 

collection techniques using a questionnaire. The partial results 

of the research show that Social Media has a significant effect 

on interest in entrepreneurship with a tcount > ttable value of 

4.520 > 1.99085 and Entrepreneurial Knowledge on 

Entrepreneurial Interest has a significant effect with a tcount 

> ttable value of 5.214 > 1.99085. Simultaneously Social 

Media and Entrepreneurship Knowledge have a significant 

and positive effect on Interest in Entrepreneurship with the 

result that the value of Fcount > Ftable is 100.012 > 3.962. 
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Adjusted R2 value of 0.928 means that changes in 

entrepreneurial interest are influenced by social media and 

entrepreneurial knowledge by 71.2% and the remaining 28.8% 

are influenced by other factors. 

 

PENDAHULUAN 

Salah satu masalah po lkolk pelrelkolnolmian yang dihadapi adalah masalah ke ltelnagakelrjaan 

yang melnjadi solroltan di belrbagai nelgara selpelri di Indo lnelsia. Hal ini dise lbabkan ollelh 

keltidakselimbangan antara jumlah te lnaga kelrja delngan lapangan kelrja yang telrseldia. Dimana 

jumlah telnaga kelrja selmakin banyak teltapi disisi lain lapangan pe lkelrjaan sangat se ldikit 

(Indriyani & Subo lwol, 2019). Pelngangguran di Indolnelsia selmakin hari selmakin melningkat 

jumlahnya dari waktu ke l waktu. Pelncari kelrja baik yang me lmpunyai gellar sarjana atau tidak 

harus belrsaing untuk melndapatkan pelkelrjaan pada lapangan kelrja yang telrbatas. 

Belrdasarkan data Badan Pusat Statistik (Indo lnelsia, 2021), Jumlah angkatan ke lrja 

belrdasarkan Surveli Angkatan Kelrja Nasio lnal (Sakelrnas) pada Agustus 2022 se lbanyak 143,72 

juta olrang, naik 3,57 juta o lrang dibanding Agustus 2021. Tingkat Partisipasi Angkatan Ke lrja 

(TPAK) naik selbelsar 0,83 pe lrseln polin. Selbanyak 55,06 juta olrang (40,69 pe lrseln) belkelrja 

pada kelgiatan folrmal, naik 0,14 pe lrseln polin dibanding Agustus 2021. Pe lrselntasel seltelngah 

pelngangguran dan pelkelrja paruh waktu melngalami pelnurunan, masing-masing selbelsar 2,39 

pelrseln polin dan 1,77 pe lrseln polin dibandingkan Agustus 2021. Tingkat Pe lngangguran 

Telrbuka (TPT) Agustus 2022 se lbelsar 5,86 pelrseln, turun selbelsar 0,63 pelrseln polin 

dibandingkan delngan Agustus 2021. 

Gambar 1. Karakteristik Pengangguran Pada Agustus 2020-Agustus 2023 
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Gambar 2. Tingkat Pengangguran Terbuka (TPT) Menurut Pendidikan Tertinggi yang 

Ditamatkan (persen), Agustus 2020-Agustus 2022 
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Jumlah lulusan Pelrguruan Tinggi tumbuh se ltiap tahun, teltapi lapangan pelkelrjaan yang 

telrseldia selmakin selmpit. Pihak institusi dan se lktolr swasta tidak se lpelnuhnya dapat diandalkan, 

karelna kuantitas pelnawaran dan pelrmintaan telnaga kelrja tidak selimbang delngan jumlah angka 

lulusan dan daftar o lrang yang me lngantri pelkelrjaan. Sellain itu, lulusan Pelrguruan Tinggi akan 

melmilih pelkelrjaan selsuai delngan kelinginannya. Jika pelkelrjaan yang telrseldia tidak co lcolk akan 

melmilih untuk melnganggur kare lna gelngsi. Pelnye lbab pelrmasalahan lulusan yang me lnganggur 

adalah banyaknya sarjana yang hanya ingin me lncari pelkelrjaan, bukan melnciptakan lapangan 

kelrja selndiri. 

Salah satu so llusi yang dite lmpuh untuk melngatasi pelrmasalahan telrselbut adalah delngan 

melnciptakan lapangan pe lkelrjaan atau delngan cara be lrwirausaha. Melnjadi selolrang wirausaha 

(elntrelprelnelur) adalah alte lrnatif yang celrdas, sellain bisa me lnciptakan lapangan ke lrja selndiri, 

juga bisa melmbantu olrang lain. Dan jika usahanya tumbuh dan be lrkelmbang dapat me lnarik 

lelbih banyak pelkelrja selhingga dapat melmbantu lelbih banyak o lrang. 

Minat belrpelran sangat pelnting dalam kelhidupan dan bisa me lmpelngaruhi sikap dan 

pelrilaku. Mahasiswa yang be lrminat telrhadap selsuatu celndelrung ingin me lngeltahui dan 

melmpellajari hal-hal yang be lrhubungan delngan minatnya tanpa ada paksaan. Minat 

belrwirausaha akan melmbuat selselolrang lelbih aktif dalam me lncari dan melmanfaatkan pelluang 

usaha delngan melmaksimalkan poltelnsi yang dimiliki (Suratnol elt al., 2020). 

Selmua aspelk kelhidupan manusia melnjadi lelbih mudah delngan pelrkelmbangan 

telknollolgi. Apalagi delngan pelrkelmbangan intelrnelt melmbuat batas wilayah atau ne lgara 

melnjadi lelbih transparan, dimana masyarakat bisa me lnelrima infolrmasi dan belrkolmunikasi 

selcara langsung. Melliputi pe lrkelmbangan meldia so lsial belrbasis intelrnelt, selpelti facelbololk, 

whatsapp, Instagram, Yo luTubel dan lain-lain (Satrio lnugrolhol & Tolmol, 2020). Jadi, mahasiswa 

bisa melmulai bisnis de lngan cara melnjual pro lduknya di Facelbololk Markelt, Whatsapp 

Businelss, Instagram, me lmbuat kolnteln jualan di Yo luTubel. Sellain aplikasi te lrselbut, bisa 
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melnggunakan aplikasi Tik To lk Sholp, Sholppel, Tolkolpeldia, Bukalapak, Lazada yang dapat 

melmpelrmudah selolrang pelngusaha untuk melningkatkan pelndapatan usahanya. 

Mahasiswa yang dike lnal delngan gelnelrasi milelnialis telntunya sudah te lrbiasa 

melnggunakan meldia so lsial. Bahkan hampir se ltiap hari mahasiswa le lbih banyak 

melnghabiskan waktu me lnggunakan jeljaring so lsial di intelrnelt. Ini dapat melnjadi bantuan bagi 

mahasiswa belrwirausaha untuk melmasarkan usaha me lrelka dalam belntuk unggahan gambar 

prolduk, videlol prolduk, telks dan audio l jika mahasiswa me lmutuskan untuk me lnjadi pelngusaha 

(Mulyadi elt al., 2022). Meldia solsial melnjadi pilihan yang te lpat untuk dijadikan platfo lrm 

belrwirausaha.  

Meldia solsial tellah melmbawa telrolbolsan untuk me lngubah polla pikir mahasiswa 

Univelrsitas Bhinnelka PGRI Tulungagung te lntang kelwirausahaan. Kelwirausahaan dapat 

melngurangi risiko l kelgagalan karir bagi lulusan Pe lrguruan Tinggi. Mahasiswa pro lgram studi 

Pelndidikan Elkolnolmi te llah melnelrima muatan bisnis pada Kurikulum de lngan mata kuliah 

Elntelrprelnelur dan Manaje lmeln Pelmasaran dimana mahasiswa dapat be llajar me lngelnai bisnis 

untuk melngelmbangkan minat melnjadi selolrang wirausaha delngan praktik melmbuat relncana 

bisnis untuk melnelrapkan bisnis telrselbut mellalui cara ko lnvelnsio lnal atau pelmanfaatan meldia 

solsial untuk belrwirausaha. 

Pelngeltahuan kelwirausahaan sangat pe lnting bagi se lolrang pelngusaha atau pe lmula bisnis. 

Mahasiswa Pelndidikan E lkolnolmi melmahami dan me lmpelrollelh pelngeltahuan telntang 

kelwirausahaan. Namun, be llum dimanfaatkan de lngan baik ollelh mahasiswa. Hal ini 

melnunjukkan bahwa masih ada se lbagian mahasiswa yang be llum melngaplikasikan te lolri yang 

tellah dipellajarinya kel dalam praktelk melmulai usaha di bidang belrwirausaha. 

Hal ini diperkuat dengan hasil wawancara yang telah peneliti lakukan bersama 

mahasiswa semester VIII Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas Bhinneka PGRI 

yang bernama Rohma Aliska Dewi mengenai media sosial yang menyatakan bahwa dirinya 

mempunyai beberapa akun media sosial salah satunya seperti shoppe untuk berjualan, yang 

dapat menambah pengetahuan mengenai kewirausahaan agar memudahkan jalannya untuk 

berwirausaha dalam pemasaran produk. Kesenjangan yang lain terdapat pada pengetahuan 

kewirausahaan mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi yang di dukung oleh Herica 

Christy yang mengatakan bahwa meskipun dirinya sudah menempuh mata kuliah 

kewirausahaan, dia merasa belum cukup dan ingin menambah pengetahuan berwirausaha, 

karena yang di pelajarinya kebanyakan teori dan prakteknya sedikit. Kesenjangan yang lain 

terdapat pada minat berwirausaha mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi oleh Izza 

Kharisma Arifiani yang menyatakan bahwa saat ini mahasiswa me lmiliki minat yang ke lcil 

telrhadap bisnis diantaranya ge lngsi, kurang pelrcaya diri, takut dalam kecepatan pelayanan, 

melrasa tidak mampu me lnarik pelmbelli (malas), kelkurangan mo ldal, kelsulitan me lngalolkasikan 

waktu, takut tidak laku karelna mellihat pelngalaman o lrang lain dan terkadang karateristik 

konsumen yang rumit membuat bingung. Sedangkan Cintya Alifah menyatakan bahwa 
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mahasiswa saat ini me lmilih me lnjadi pelgawai atau belkelrja di pelrkantolran, melrelka belrfikir 

delngan belkelrja selbagai pelgawai akan telrjamin hidupnya. Sehingga sangat jarang dite lmukan 

selolrang sarjana melmulai hidupnya se ltellah lulus melnciptakan usaha atau bisnis se lndiri. Hal ini 

melngakibatkan relndahnya jumlah pe lngusaha muda yang muncul. O llelh karelna itu, pelrlu 

melnumbuhkan minat belrwirausaha pada mahasiswa. Jadi dapat ditarik kesimpulan bahwa jika 

mahasiswa semakin banyak menggunakan dan memperbanyak akun media sosial maka 

pengetahuan kewirausahaan mahasiswa akan semakin luas, sehingga minat berwirausaha 

mahasiswa akan semakin tinggi. 

Disini pelnulis melmilih mahasiswa prolgram studi Pe lndidikan Elkolno lmi Selmelstelr VIII 

Univelrsitas Bhinnelka PGRI Tulungagung Tahun Akade lmik 2022/2023, untuk dijadikan 

selbagai polpulasi delngan alasan bahwa mahasiswa se lmelstelr VIII sudah me lnelmpuh mata 

kuliah elntrelprelnelur 1, elntrelprelnelur 2 dan manaje lmeln pelmasaran. Dimana mahasiswa dilatih 

untuk melmiliki mindse lt bisnis yang bukan hanya me lnciptakan bisnis sukse ls yang 

melnghasilkan banyak uang, teltapi juga dido lrolng untuk melnciptakan lapangan ke lrja, 

melnambah nilai kelwirausahaan, me lmimpin bisnis. Be lrdasarkan faktanya masih banyak 

mahasiswa yang bellum belrani melngambil relsiko l untuk mellakukan selbuah usaha. Padahal, di 

Univelrsitas Bhinnelka PGRI Tulungagung te llah banyak pe lngeltahuan kelwirausahaan selpelrti 

mata kuliah Kelwirausahaan, praktik ke lwirausahaan, selminar kelwirausahaan, ada juga Unit 

Kelgiatan Mahasiswa (UKM) ke lwirausahaan, selrta pelrpustakaan yang me lnye ldiakan buku-

buku telntang kelwirausahaan yang bisa dimanfaatkan mahasiswa untuk me lnambah 

pelngeltahuan. Akan teltapi hal te lrselbut bellum selsuai delngan apa yang diharapkan. Minat 

mahasiswa untuk belrwirausaha masih teltap relndah. 

Belrwirausaha itu kare lna kelinginan, minat dan ke lmauan untuk belkelrja kelras belrusaha 

melmelnuhi kelbutuhan tanpa takut akan re lsiko l yang akan dihadapi, bellajar dari kelgagalan 

untuk dilalui dan belrkelmbang. Usaha itu me lrelka yang me lnciptakan selbuah hal baru de lngan 

prolduk yang melnarik mengikuti perkembangan zaman, selalu optimis dan promosi agar 

produk atau usaha dapat dikenal dengan banyak orang. Se ljalan delngan pelndapat (Rahayu & 

Laella, 2018) bahwa minat belrwirausaha dinyatakan dalam ke lseldiaan untuk be lkelrja kelras dan 

melngelmbangkan usahanya, harus berani bersaing, kelseldiaan untuk belrani me lngambil relsiko l 

karelna telrkadang kelsalahan kelcil bisa melngakibatkan kelrugian belsar telrkait de lngan tindakan 

yang ditimbulkannya. Me lnurut pelndapat (Angri Aputra, Sukmawati, 2022) bahwa delngan 

belrwirausaha, pelnelrimaan pajak nelgara dapat melningkat dan tingkat pe lngangguran me lnurun. 

Sellain itu, masyarakat bisa le lbih mandiri, tidak lagi be lrgantung delngan upah yang dibayarkan 

nelgara. 

Dalam pelnellitian te lrdahulu ini digunakan se lbagai acuan dalam mellakukan pelnellitian. 

Salah satu pelnellitian te lrdahulu yaitu dari pelnellitian (Listiawati & Indrawati, 2020) delngan 

judul “Pelngaruh Pelmbellajaran Kelwirausahaan dan Pe lmanfaatan Meldia So lsial Telrhadap 

Minat Belrwirausaha di Mahasiswa FKIP UNS” menyatakan bahwa te lrdapat pelngaruh yang 

signifikan pelmbellajaran kelwirausahaan dan pe lmanfaatan meldia so lsial te lrhadap minat 
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belrwirausaha. Dalam penelitian yang dilakukan ini Mahasiswa dituntut untuk memahami 

kewirausahaan dan memiliki ide-ide usaha agar ketika lulus nantinya sudah memiliki bekal 

usaha untuk dikembangkan, menggunakan Smartphone dan sudah berbasis android yang bisa 

dimanfaatkan dengan baik yaitu untuk berjualan secara online. Dengan berjualan online dapat 

menambah uang saku, serta melatih jiwa wirausaha mahasiswa.  

Penelitian lain yang dilakukan oleh (Fransiska Puspita Widiati, 2022) delngan judul 

“Pelngaruh Meldia Solsial, Moltivasi, dan Bisnis Kelwirausahaan Telrhadap Minat Belrwirausaha 

Mahasiswa” yang menyatakan bahwa hasil pe lnellitian melmpelrlihatkan terdapat pe lngaruh yang 

polsitif dan signifikan pelrihal meldia solsial, mo ltivasi, dan bisnis ke lwirausahaan terhadap minat 

belrwirausaha. Beberapa mahasiswa belum dapat termotivasi atau memotivasi dirinya sendiri 

terhadap akan adanya kemampuan atau peluang untuk menciptakan suatu usaha-usaha yang 

inovatif dan kurangnya pemahaman terhadap pengetahuan bisnis kewirausahaan yang dapat 

memengaruhi minat mahasiswa dalam berwirausaha. Oleh sebab itu, dengan melihat kondisi 

dan faktor-faktor tersebut bisa menjadi acuan dari masing-masing individu mahasiswa untuk 

berkarya melalui usaha-usaha kecil, sehingga mahasiswa dapat memanfaatkan media sosial 

sebagai alat digital yang dapat mendongkrak kemampuan serta keberanian dalam membangun 

minat berwirausaha. 

Belrdasarkan uraian diatas, maka pe lnulis telrtarik untuk melngambil judul te lntang 

“Pengaruh Penggunaan Media Sosial dan Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap 

Minat Berwirausaha Mahasiswa Semester VIII Program Studi Pendidikan Ekonomi 

Universitas Bhinneka PGRI Tulungagung Tahun Akademik 2022/2023”. 

 

METODE PENELITIAN 

Pelnellitian ini me lnggunakan “me ltoldel kuantitatif” karelna data pelnellitian be lrupa angka-

angka dan analisis statistik. Me lnurut (Sugiyolnol, 2015 : 8) meltoldel pelnellitian kuantitatif dapat 

diartikan selbagai meltoldel pelnellitian yang belrlandaskan pada filsafat po lsitivismel, digunakan 

untuk melnelliti pada po lpulasi atau sampell telrtelntu, pelngumpulan data me lnggunakan 

instrumeln pelnellitian, analisis data be lrifat kuantitatif atau statistik, de lngan tujuan untuk 

melnguji hipo ltelsis yang te llah diteltapkan. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa semester VIII 

Program Studi Pendidikan Ekonomi. Dan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

sebanyak 81 mahasiswa semester VIII Program Studi Pendidikan Ekonomi. 

Teknik sampling yang digunakan adalah Nonprobability Sampling dengan jenis 

sampling jenuh (Sugiyono, 2015). Untuk metode pengambilan data peneliti menggunakan 

metode angket/kuesioner tertutup yang memuat alternative jawaban sehingga memudahkan 

responden dalam memberikan jawaban dengan cara mengajukan beberapa daftar pertanyaan 

mengenai Pengaruh Media Sosial dan Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap Minat 
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Berwirausaha Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas Bhinneka PGRI 

Tulungagung. 

Untuk mengetahui kualitas instrument maka dilakukan pengujian instrumen yang 

digunakan dalam penelitian ini. Sebab instrument akan dikatakan baik apabila valid. Dalam 

penelitian ini peneliti menggunakan perangkat lunak (Software) SPSS For Windows Version 

21. Jenis pengujian instrument dalam penelitian ini adalah Uji Validitas dan Uji Reabilitas. 

Selanjutnya jika data sudah lolos uji instrument selanjutnya dilakukan uji analisis data berupa 

uji asumsi klasik (yang terdiri dari uji normalitas, uji linieritas, uji multikolonieritas dan uji 

heterokedastiditas), uji hipotesis (uji parsial/t dan uji simultan/f), uji regresi linier berganda 

dan uji koefisien determinasi. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji coba instrumen dilakukan dengan cara memberikan angket kepada 30 responden. 

Untuk itu peneliti melakukan uji coba instrument sebanyak 30 responden melnggunakan 

bantuan prolgram SPSS ve lrsi 21.0 dengan hasil uji validitas terhadap instrumen Minat 

Berwirausaha (Y), Media Sosial (X1) dan Pengetahuan Kewirausahaan (X2) yang masing-

masing berjumlah 15 butir soal dinyatakan lolos uji validitas karena telah memenuhi syarat 

dengan memperoleh nilai rhitung>rtabel. 

Selanjutnya hasil uji reliabilitas menunjukkan bahwa nilai Cronbach’s Alpha untuk 

variabel Minat Berwirausaha (Y) sebesar 0,951 > 0,600, variabel Media Sosial (X1) sebesar 

0,898 > 0,600, dan Pengetahuan Kewirausahaan (X2) Sebesar, 0,946 > 0,600. Berdasarkan 

perolehan hasil tersebut, maka dapat dinyatakan bahwa instrument untuk variabel media 

sosial, pengetahuan kewirausahaan dan minat berwirausaha telah lolos uji reliabilitas karena 

telah memenuhi syarat dengan memperoleh nilai Cronbach’s Alpha yang lebih besar 

dibanding nilai koefisien reliabilitas. 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Peneliti menggunakan Plot Probabilitas Normal (P-Plot) dan Kolmogrov-Smirnov. Agar 

dasar pengambilan keputusan normalitas terpenuhi pada uji P-Plot maka titik-titik data 

terkumpul disekitar garis. Berikut hasil uji P-Plot: 
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Gambar 3. Hasil Uji Normalitas P-Plot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Menurut data gambar 1 data dikatakan normal karena titik-titik berada disekitar garis 

miring. Selanjutnya, untuk memperkuat data pada table 1.1 melalui uji P-Plot maka dilakukan 

uji Kolmogorov-Smirnov. Berikut hasil uji Kolmogorov-Smirnov: 

Tabel 1. Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardizeld 

Relsidual 

N 81 

Nolrmal Parameltelrsa,b 
Melan .0000000 

Std. Delviatioln 3.80896949 

Molst Elxtrelmel Diffelrelncels 

Absollutel .141 

Polsitivel .131 

Nelgativel -.141 

Kollmolgolrolv-Smirnolv Z 1.266 

Asymp. Sig. (2-taileld) .081 

a. Telst distributioln is Nolrmal. 

b. Calculateld frolm data. 

Menurut hasil tabel 1 diperoleh hasil sebesar 0,081 ≥ 0,05, Maka data dikatakan normal 

karena sig lebih besar dari 0,05. 

Uji Linieritas 

Uji linielritas digunakan untuk melngeltahui apakah ada hubungan linielr antara variabell 

belbas dan variabell telrikat (Riduwan, 2014 : 184). Jika nilai delviatioln frolm linielrity lelbih 

belsar dari 0,05 maka telrdapat hubungan belrupa garis linielr. Hasil uji dapat dilihat pada tabell 

selbagai belrikut: 
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Tabel 2. Hasil Uji Linieritas Media Sosial (X1) Terhadap 

Minat Berwirausaha (Y) 

ANOVA Table 

 Sum olf 

Squarels 

df Melan Squarel F Sig. 

MINAT 

BElRWIRAUS

AHA * 

MElDIA 

SOlSIAL 

Beltwelel

n 

Grolups 

(Colmbineld) 3212.928 27 118.997 6.825 .000 

Linelarity 
2571.867 1 2571.867 147.4

99 

.000 

Delviatioln 

frolm 

Linelarity 

641.061 26 24.656 1.414 .142 

Within Grolups 924.134 53 17.436   

Toltal 4137.062 80    

Berdasarkan tabel 2 diatas hasil uji linielritas variabell meldia solsial (X1) telrhadap minat 

belrwirausaha (Y) dipelro llelh nilai sig. linelarity 0,000 kurang dari 0,05 dan nilai sig. delviatio ln 

fro lm linelarity lelbih dari 0,05 yaitu 0,142. 

Tabel 3. Hasil Uji Linieritas Pengetahuan Kewirausahaan (X2) Terhadap 

Minat Berwirausaha (Y) 

ANOVA Table 

 Sum olf 

Squarels 

df Melan 

Squarel 

F Sig. 

MINAT 

BElRWIRAUSA

HA * 

PElNGElTAHU

AN 

KElWIRAUSA

HAAN 

Beltweleln 

Grolups 

(Colmbineld) 3239.566 23 140.851 8.945 .000 

Linelarity 
2672.452 1 2672.452 169.72

8 

.000 

Delviatioln 

frolm 

Linelarity 

567.115 22 25.778 1.637 .070 

Within Grolups 897.495 57 15.746   

Toltal 4137.062 80    

Berdasarkan tabel 3 diatas hasil uji linie lritas variabell pelngeltahuan kelwirausahaan (X2) 

telrhadap minat belrwirausaha (Y) dipe lrollelh nilai sig. linelarity 0,000 kurang dari 0,05 dan nilai 

sig. delviatio ln fro lm linelarity lelbih dari 0,05 yaitu 0,070. 

Uji Multikolonieritas 

Uji Multikollinielritas belrtujuan untuk melnguji apakah mo ldell relgrelsi ditelmukan adanya 

kolrellasi antar varabell belbas (indelpelndelnt) (Gho lzali, 2016). Moldell relgrelsi yang baik 

selharusnya tidak te lrjadi ko lrellasi di antara variabe ll indelpelndeln. Multiko llinielritas dapat juga 

dilihat dari (1) nilai tollelrancel dan lawannya (2) variance l inflatioln facto lr (VIF). Tollelrance l 

melngukur variabilitas variabe ll indelpelndelnt yang te lrpilih yang tidak dije llaskan o llelh variabell 
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indelpelndelnt lainnya. Jadi nilai to llelrancel yang relndah sama delngan nilai VIF tinggi (karelna 

VIF = 1/to llelrancel). Nilai cutto lf yang umum dipakai untuk melnunjukkan adanya 

multikollinelritas adalah nilai to llelrancel  ≥ 0.10 atau sama delngan nilai VIF ≤ 10. 

Tabel 4. Hasil Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Moldell Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizel

d 

Colelfficielnt

s 

t Sig. Colllinelarity 

Statistics 

B Std. Elrrolr Belta Tollelran

cel 

VIF 

1 

(Colnstant) 7.198 4.065  1.771 .081   

MElDIA SOlSIAL  .390 .086 .419 4.520 .000 .418 2.393 

PElNGElTAHUAN 

KElWIRAUSAHA

AN 

.509 .098 .484 5.214 .000 .418 2.393 

a. Delpelndelnt Variablel: MINAT BElRWIRAUSAHA 

Berdasarkan tabel 4 diatas dipelrollelh nilai tollelrancel valuel meldia so lsial X1 dan 

pelngeltahuan kelwirausahaan X2 lelbih belsar dari 0,10 yaitu masing-masing selbelsar 0,418 dan 

delmikian pula delngan nilai VIF ke ldua variabell indelpelndelnt kurang dari 10 yaitu masing-

masing selbelsar 2,393. Delngan delmikian dapat ditarik ke lsimpulan dari hasil analisis yaitu 

moldell relgrelsi dalam pelnellitian ini tidak telrjadi multikollinielritas diantara variabell 

indelpelndelnt. 

Uji Heteroskedastisitas 

Melnurut (Gholzali, 2016) uji heltelrolkeldastisitas belrtujuan untuk melnguji apakah dalam 

moldell relgrelsi telrjadi keltidaksamaan varian dari relsidual satu pelngamat kel pelngamat lainnya. 

Jika varian dari relsidual dari satu pe lngamat kel pelngamat lain sama, maka dise lbut selbagai 

holmolkeldastisitas. Mo ldell relgrelsi yang baik adalah yang be lrsifat holmolkeldastisitas dan jika 

belrbelda diselbut heltelrolkeldastisitas. Untuk melngeltahui suatu instrumelnt telrdapat 

heltelrolkeldastisitas yaitu de lngan mellihat ada tidaknya po lla pada grafik relgrelsi, jika ada maka 

tellah telrjadi heltelrolkeldastisitas dan jika tidak te lrjadi po lla yang jellas atau po llanya me lnyelbar di 

atas atau di bawah angka 0 pada sumbu Y, maka dikatakan tidak telrjadi heltelrolkeldastisitas. 
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Gambar 4. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

Belrdasarkan gambar 2 hasil uji heteroskedastisitas scattelrplolt di atas, me lnunjukkan 

bahwa titik-titik (data) me lnye lbar selcara acak dan tidak me lmbelntuk polla telrtelntu yang jellas, 

selrta polla telrselbar diatas dan dibawah angka 0 pada sumbu Y. Hal ini me lnyatakan belrarti 

tidak telrjadi heltelrolkeldastisitas pada mo ldell relgrelsi ini. 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Untuk melngeltahui kolntribusi selcara simultan antara Meldia Solsial dan Pelngeltahuan 

Kelwirausahaan telrhadap Minat Belrwirausaha Mahasiswa Pelndidikan Elkolnolmi Univelrsitas 

Bhinnelka PGRI, maka digunakan relgrelsi linielr belrganda. Relgrelsi linielr belrganda adalah suatu 

pelrluasan Telknik relgrelsi apabila telrdapat lelbih dari satu variabell belbas untuk melngadakan 

preldiksi telrhadap variabell telrikat (Arikuntol, 2010:338).  

Sellanjutnya garis relgrelsi melrupakan bagian dari analisis pelnellitian yang melnyatakan 

hubungan antara variabell-variabell pada pelngamatan delngan bantuan SPSS velrsi 21 folr 

windolws nilai a, b1, b2 selcara belrturut-turut dari atas, bisa dilihat pada baris Unstandarizeld 

Colelfisieln B pada tabell Colelfisieln.  

Analisis data pada pelrmasalahan ini adalah pelngaruh meldia solsial dan pelngeltahuan 

kelwirausahaan telrhadap minat belrwirausaha mahasiswa selmelstelr VIII prolgram studi 

pelndidikan elkolnolmi univelrsitas bhinnelka PGRI tahun akademik 2022/2023. 

Tabel 5. Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Moldell Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. 

B Std. Elrrolr Belta 

1 

(Colnstant) 7.198 4.065  1.771 .081 

MElDIA SOlSIAL .390 .086 .419 4.520 .000 

PElNGElTAHUAN 

KElWIRAUSAHAAN 

.509 .098 .484 5.214 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: MINAT BElRWIRAUSAHA 
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Dari hasil uji relgrelsi linielr belrganda pada tabe ll 4.14 colelfficielntsa dapat dilihat bahwa 

dipelrollelh pelrsamaan dari rumus relgrelsi linelar belrganda Y = a + b1X1 + b2X2 (Riduwan, 2010: 

25) yaitu Y = 7,198 + 0,390X1 + 0,509X2  yang pelnjellasannya selbagai belrikut: 

1. (a) melrupakan ko lnstanta yang belsarnya 7,198 melnyatakan bahwa jika variabe ll 

indelpelndelnt (meldia solsial dan pelngeltahuan kelwirausahaan) selbelsar 0 (no ll), maka 

nilai variabell delpelndelnt (minat belrwirausaha) selbelsar 7,198. 

2. (b1) melrupakan ko lelfisieln relgrelsi dari X1 selbelsar 0,390 melnyatakan bahwa se ltiap 

pelnambahan satu satuan variabe ll X1 delngan asumsi variabell lain (X2) dianggap 

kolnstan maka hal ini akan belrpelngaruh pelningkatan belsarnya Y selbelsar 0,390. 

3. (b2) melrupakan ko lelfisieln relgrelsi dari X2 selbelsar 0,509 melnyatakan bahwa se ltiap 

pelnambahan satu satuan variabell X2 delngan asumsi variabell lain (X1) kolnstan maka 

hal ini akan belrpelngaruh pelningkatan belsarnya Y selbelsar 0,509. 

Uji Hipotesis 

Pelngujian hipo ltelsis belrtujuan untuk melmbuktikan hipo ltelsis yang diajukan dalam 

pelnellitian, apakah ditelrima atau dito llak. Uji hipo ltelsis dalam pelnellitian telrdiri dari uji t dan uji 

f yang dilakukan untuk me lngeltahui pelngaruh variabell belbas meldia so lsial (X1) dan 

pelngeltahuan kelwirausahaan (X2) te lrhadap variabell telrikat minat belrwirausaha (Y) baik 

selcara parsial maupun se lcara simultan 

a. Uji T (Parsial) 

Uji t dilakukan untuk me lngeltahui pelngaruh variabell indelpelndeln telrhadap variabell 

delpelndeln selcara parsial. Untuk me lnguji pelngaruh meldia so lsial dan pelngeltahuan 

kelwirausahaan telrhadap minat be lrwirausaha mahasiswa se lcara parsial signifiksn atau 

tidak, dalam pelnellitian ini digunakan pe lmbanding antara thitung delngan ttabell delngan taraf 

signifikansi 5% dan N selbelsar 81 dipelrollelh ttabell selbelsar 1,99085. Belrdasarkan hasil 

pelrhitungan delngan bantuan pro lgram SPSS velrsi 21.00 folr windo lws, dipelrollelh hasil 

pelngujian uji t dapat dilihat pada tabe ll belrikut: 

Tabel 6. Hasil Uji T (Parsial) 

Coefficientsa 

Moldell Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. 

B Std. Elrrolr Bel ta 

1 

(Colnstant) 7.198 4.065  1.771 .081 

MElDIA SOlSIAL .390 .086 .419 4.520 .000 

PElNGElTAHUAN 

KElWIRAUSAHAAN 

.509 .098 .484 5.214 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: MINAT BElRWIRAUSAHA 
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Belrdasarkan tabell 6 dapat dikeltahui bahwa variabell Meldia Solsial (X1) melmiliki nilai thitung 

>ttabell yaitu 4,520 > 1,99085 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Maka Hipo ltelsis Noll atau 

Hol ditollak dan Hipo ltelsis altelrnatif atau Ha ditelrima, belrarti telrdapat pelngaruh yang 

signifikansi antara variable l Meldia So lsial (X₁) telrhadap minat belrwirausaha (Y) pada 

Mahasiswa Pelndidikan E lkolnolmi Univelrsitas Bhinnelka PGRI Tahun Akadelmik 

2022/2023. 

Sellanjutnya dapat dike ltahui bahwa pada variabe ll pelngeltahuan kelwirausahaan (X₂) 

melmiliki nilai thitung > ttabell yaitu selbelsar 5,214 > 1,99085 dan nilai signifikansi se lbelsar 

0,000 < 0,05. Maka Hipoltelsis noll atau Hol ditollak dan Hipoltelsis altelrnatif Ha ditelrima, 

belrarti telrdapat pelngaruh yang signifikansi telrhadap variabell meldia so lsial (X2) telrhadap 

minat belrwirausaha (Y) Pada Mahasiswa Pro lgram Studi Pelndidikan Elko lnolmi Univelrsitas 

Bhinnelka PGRI Tahun Akadelmik 2022/2023. 

b. Uji F (Simultan) 

Uji f belrtujuan untuk melngeltahui bagaimana pelngaruh variabell belbas yaitu meldia solsial 

(X1) dan pelngeltahuan kelwirausahaan (X2) selcara belrsama-sama (simultan) telrhadap 

variabell telrikat yaitu minat belrwirausaha (Y). Dalam pelnellitian ini melnggunakan 

pelrbandingan Fhitung delngan Ftabell delngan pelmbilang (m-1) dan pelnyelbut (N-m), N (jumlah 

selluruh sampell) selbelsar 81 dan m (jumlah variabell belbas) selbelsar 2 dipelrollelh Ftabell 

selbelsar 3,962. Belrdasarkan hasil pe lrhitungan delngan bantuan prolgram SPSS velrsi 21.00 

folr windolws, dipelrollelh hasil pelngujian uji f dapat dilihat pada tabell belrikut: 

Tabel 7. Hasil Uji F (Simultan) 

Belrdasarkan tabell 4.16 di atas dapat dike ltahui bahwa nilai Fhitung pada ko llolm F yaitu 

selbelsar 100.012 dan untuk nilai Ftabell selbelsar 3,962 . Jadi dapat dike ltahui bahwa nilai 

Fhitung > Ftabell  yaitu 100,012 > 3,962 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, selhingga 

Hipoltelsis noll atau Hol ditollak dan Hipoltelsis altelrnatif Ha ditelrima. Maka selluruh variabell 

indelpelndelnt atau me ldia so lsial dan pelngeltahuan kelwirausahaan selcara belrsama-sama dan 

signifikan melmbelrikan pelngaruh telrhadap variabell delpelndeln atau minat be lrwirausaha 

Mahasiswa Pelndidikan E lkolnolmi di Univelrsitas Bhinnelka PGRI Tahun Akade lmik 

2022/2023. 

ANOVAa 

Moldell Sum olf 

Squarels 

df Melan Squarel F Sig. 

1 

Relgrelssioln 2976.402 2 1488.201 100.012 .000b 

Relsidual 1160.660 78 14.880   

Toltal 4137.062 80    

a. Delpelndelnt Variablel: MINAT BElRWIRAUSAHA 

b. Preldictolrs: (Colnstant), PElNGElTAHUAN KElWIRAUSAHAAN, MElDIA SOlSIAL 
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Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 8. Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

 

 

 

 

Belrdasarkan analisis pada tabe ll 4.17 dapat dike ltahui bahwa kolelfisieln kolrellasi pada 

kollolm R selbelsar 0,848 dan nilai de ltelrminan pada ko llolm adjusteld R Squarel selbelsar 0,712 atau 

selbelsar 71,2%. Hal ini me lnunjukkan bahwa 71,2% pe lrubahan pada variabe ll Y dipelngaruhi 

ollelh pelrubahan variabell X1 dan variabell X2. Seldangkan sisanya se lbelsar 28,8% (100% -71,2% 

= 28,8%) dipelngaruhi o llelh fakto lr lain diluar variabe ll X1 dan variabell X2 yang me lmpelngaruhi 

minat belrwirausaha. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil analisis dan uji hipotesis maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Secara parsial terdapat pengaruh penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa semester VIII program studi Pendidikan Ekonomi Tahun Akademik 

2022/2023. Berdasarkan hasil uji t variabel Media Sosial (X1) memiliki nilai thitung 

>ttabel yaitu 4,520 > 1,99085 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Maka Hipotesis Nol 

atau Ho ditolak dan Hipotesis alternatif atau Ha diterima, berarti terdapat pengaruh yang 

signifikansi antara variable Media Sosial (X₁) terhadap minat berwirausaha (Y) pada 

Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Bhinneka PGRI Tahun Akademik 

2022/2023. 

2. Secara parsial terdapat pengaruh pengetahuan kewirausahaan terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa semester VIII program studi Pendidikan Ekonomi Tahun 

Akademik 2022/2023. Berdasarkan hasil uji t variabel Pengetahuan Kewirausahaan 

(X₂) memiliki nilai thitung > ttabel yaitu sebesar 5,214 > 1,99085 dan nilai signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05. Maka Hipotesis nol atau Ho ditolak dan Hipotesis alternatif Ha 

diterima, berarti terdapat pengaruh yang signifikansi terhadap variabel pengetahuan 

kewirausahaan (X2) terhadap minat berwirausaha (Y) Pada Mahasiswa Program Studi 

Pendidikan Ekonomi Universitas Bhinneka PGRI Tahun Akademik 2022/2023. 

3. Secara simultan terdapat pengaruh penggunaan media sosial dan pengetahuan 

kewirausahaan terhadap minat berwirausaha mahasiswa semester VIII program studi 

Pendidikan Ekonomi Tahun Akademik 2022/2023. Berdasarkan hasil uji f, nilai Fhitung 

Model Summaryb 

Moldell R R Squarel Adjusteld R 

Squarel 

Std. Elrrolr olf thel 

Elstimatel 

1 .848a .719 .712 3.857 

a. Preldictolrs: (Colnstant), PElNGElTAHUAN KElWIRAUSAHAAN, MElDIA 

SOlSIAL 

b. Delpelndelnt Variablel: MINAT BElRWIRAUSAHA 
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pada kolom F yaitu sebesar 100.012 dan untuk nilai Ftabel sebesar 3,962. Jadi dapat 

diketahui bahwa nilai Fhitung > Ftabel  yaitu 100.012 > 3,962 dan nilai signifikansi 0,000 

< 0,05, sehingga Hipotesis nol atau Ho ditolak dan Hipotesis alternatif Ha diterima. 

Maka seluruh variabel independent atau media sosial dan pengetahuan kewirausahaan 

secara bersama-sama dan signifikan memberikan pengaruh terhadap variabel dependen 

atau minat berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Ekonomi di Universitas Bhinneka 

PGRI Tahun Akademik 2022/2023. 

4. Berdasarkan analisis uji koefisien determinasi (R2) dapat diketahui bahwa koefisien 

korelasi pada kolom R sebesar 0,848 dan nilai determinan pada kolom adjusted R 

Square sebesar 0,712 atau sebesar 71,2%. Hal ini menunjukkan bahwa 71,2% 

perubahan pada variabel Y dipengaruhi oleh perubahan variabel X1 dan variabel X2. 

Sedangkan sisanya sebesar 28,8% (100% -71,2% = 28,8%) dipengaruhi oleh faktor lain 

diluar variabel X1 dan variabel X2 yang mempengaruhi minat berwirausaha. 

Saran 

Berdasarkan hasil penelitian ini, bahwa ada pengaruh yang positif dan signifikan dari 

media sosial (X1) dan Pengetahuan Kewirausahaan (X2) terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa semester VIII pendidikan ekonomi, maka peneliti menyarankan beberapa hal 

sebagai berikut: 

1. Bagi Mahasiswa 

Penggunaan media sosial semakin canggih terdapat banyak aplikasi yang 

memungkinkan mahasiswa untuk memanfaatkan media sosial dalam dunia bisnis, 

sehingga usaha yang dijalankan bisa lebih berkembang. Diharapkan mahasiswa harus 

menambah akun media sosial agar bisa minat berwirausaha dan dengan dimilikinya 

pengetahuan kewirausahaan pada mahasiswa diharapkan mampu mengidentifikasi 

peluang usaha, yang kemudian mempergunakan peluang usaha untuk menciptakan 

peluang kerja baru sehingga akan mengurangi tingkat pengangguran yang ada.  

2. Bagi Peneliti Lain 

Diharapkan bagi peneliti selanjutnya dapat menjadi bahan referensi untuk melakukan 

penelitian lebih lanjut yaitu dengan mengembangkan penelitian yang sudah ada dan 

memperluas variabel sehingga dapat memberikan hasil temuan yang lebih baik dan 

dapat bermanfaat bagi semua pihak (variabel diluar penelitian ini, misalnya: pengaruh 

sikap atau kepribadian, Efikasi diri, lingkungan keluarga, ekspektasi pendapatan, dan 

lain-lain). 
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