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Faigah Ponsel Ujung Air Kecamatan Sutera,
Kabupaten Pesisir Selatan. Sumatera Barat. Jenis
penelitian kuantitatif ini, menggunakan data primer
dan data sekunder, mengumpulkan data melalui
penyebaran kuesioner kepada 70 responden dengan

Kata Kunci: menggunakan rumus slovon, menggunakan uji
Ekuitas Merek; Harga; validitas, uji reliabilitas, analisis deskriptif, uji
Keputusan Pembelian normalitas, pengujian  multikolinearitas, uji

heteroskedastisitas, regresi linier berganda dan uji t
dengan bantuan aplikasi SPSS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa ekuitas merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian,
harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

ABSTRACK:

The purpose of this study was to examine the effect of
brand equity and price variables on purchasing
decisions for Oppo Brand Mobile Products at the
Faigah Ponsel Ujung Air Store, Sub-District of Sutera,

Keywords: Pesisir Selatan District. West Sumatra. This type of
Brand Equity; Price; Purchase quantitative research, using primary data and
Decision secondary data, collecting data through distributing

questionnaires to 70 respondents using the slovin
formula, using validity testing, reliability testing,
descriptive analysis, normality testing,
multicollinearity testing, heteroscedasticity testing,
multiple linear regression and t test with the help of
the SPSS application. The results of the study show
that brand equity has a positive and significant effect
on purchasing decisions, price has a positive and
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significant effect on purchasing decisions.

PENDAHULUAN

Pertumbuhan media teknologi komunikasi di Indonesia pada saat ini terus meningkat
seiring berjalannya waktu. Perihal tersebut berakibat pada meningkatnya permintaan hendak
bermacam tipe perlengkapan komunikasi yang menyebabkan semakin banyaknya persaingan
dalam dunia komunikasi, sehingga perlengkapan komunikasi yang terus menjadi bertambah
menimbulkan persaingan yang kompetitif antara produsen, dalam perihal menghasilkan
produk mempertahankan konsumen yang loyal. Pertumbuhan teknologi komunikasi ini ialah
suatu periode yang terus berlanjut dan tumbuh bersama dengan jalannya waktu. Pertumbuhan
teknologi komunikasi ini juga tentu mengakibatkan perubahan dalam aspek komunikasi yang
terjadi setiap hari.

Di Indonesia terdapat berbagai macam merek handphone seperti: vivo, oppo,
Samsung, xiaomi, realmi, dan lain sebagainya. Seluruh merek smartphone ini bersaing demi
meningkatkan penjualan dan mendapatkan hati konsumen. Dibawah ini menunjukkan
persaingan handphone yang ada di Indonesia, sebagai berikut:

Tabel 1
Data Perbandingan Dari Penjualan Handphone OPPO, SAMSUNG, VIVO dan
XIAOMI pada Toko Faigah Ponsel Tahun 2018-2021

No Bulan Jumlah Penjualan
OPPO SAMSUNG VIVO XIAOMI

1. 2018 84 70 76 97
2. 2019 56 43 70 112
3. 2020 34 70 56 84
4, 2021 60 58 54 93

Total 234 241 256 386

Total keseluruhan 1.117

Sumber: Toko Faigah Ponsel

Dari tabel diatas sangat terlihat bahwa lebih banyaknya penjualan handphone merek
OPPO, perbedaan dengan penjualan handphone merek SAMSUNG, VIVO dan XIAOMI.
Dimana penjualan handphone merek Oppo pada tahun 2018-2021 terjual sebanyak 234 buah
handphone, handphone merek SAMSUNG pada tahun 2018-2021 terjual sebanyak 241 buah
handphone, handphone merek VIVO pada tahun 2018-2021 terjual sebanyak 256 buah
handphone, dan handphone merek XIAOMI tejual sebanyak 386 buah handphone.

Berdasarkan uraian di atas, maka peneliti tertarik untuk meneliti mengenai Pengaruh
Ekuitas Merek (Brand Equity) dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Handphone
Merek OPPO pada Toko Faigah Ponsel di Ujung Air Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan,
Sumatera Barat.

LANDASAN TEORI
Keputusan Pembelian

Menurut Jansen, Worang, & Arie (2022) Keputusan pembelian merupakan
serangkaian proses yang berawal dari konsumen mengenal masalahnya, mencari informasi
tentang produk atau merek tertentu dan mengevaluasi produk atau merek tersebut seberapa
baik masing-masing alternatif tersebut dapat memecahkan masalahnya, yang kemudian
serangkaian prosesnya tersebut mengarah kepada keputusan pembelian.
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Brand Equity (Ekuitas Merek)

Lelet, Lumanauw, & Lintong (2022).) menyatakan bahwa Brand Equity atau ekuitas
merek merupakan seperangkat aset dan liabilitas merek yang berkaitan dengan suatu merek,
nama dan simbolnya, yang menambah atau mengurangi nilai yang diberikan oleh suatu
barang atau jasa kepada perusahaan atau pelanggan perusahaan dan nilai merek yang
menghasilkan brand awareness yang tinggi dan asosiasi merek yang kuat, disukai, dan
mungkin pula unik, yang diingat konsumen atas merek tertentu.

Agustini & Suasana (2020) menyatakan, untuk mampu mengungguli ataupun menjadi
yang terbaik dari para pesaing diperlukan brand equity yang kuat, karena semakin kuat brand
equity suatu produk maka semakin kuat pula daya tarik dan nilai tambah produk tersebut
dimata konsumen dan merek pesaing, dapat menggiring konsumen melakukan pembelian dan
mengantarkan perusahaan memperoleh keuntungan. Sedangkan menurut Hasil penelitian
sejalan dengan Jansen et al. (2022) yang berjudul Pengaruh Ekuitas Merek, Citra Merek, dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Smartphone Samsung pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Unsrat 2019-2020 menunjukkan bahwa ekuitas
merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Hal ini berarti produk smartphone memiliki ekuitas merek yang baik, antara lain;
nama dan jenis-jenis produknya mudah diingat, memiliki persepsi terkait kualitas yang baik,
pencitraan dari mereknya yang sangat berkesan, dan memiliki hak paten ataupun mumpuni
serta akses-akses yang legal sehingga mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.

H1: Diduga Ekuitas Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Harga

Harga adalah jumlah moneter yang dibebankan oleh suatu unit usaha kepada pembeli
atau pelanggan atas barang atau jasa yang dijual atau diserahkan. pada prinsipnya harga jual
harus dapat menutupi biaya penuh ditambah dengan laba yang wajar dan harga juga sejumlah
uang dan jasa atau barang-barang yang tersedia ditukarkan oleh pembeli untuk mendapatkan
berbagai pilihan produk-produk dan jasa-jasa yang disediakan penjual. Dimana harga sangat
mempengaruhi keputusan pembelian Amilia & Nst (2017).

Penelitian IImiyah and Krishernawan (2020) yang berjudul Pengaruh Ulasan Produk,
Kemudahan, Kepercayaan, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian pada Marketplace
Shopee di Mojokerto menjelaskan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, harga dengan kualitas sesuai dengan kebutuhan kosumen serta
memberikan banyak diskon dan promosi. Harga bisa digunakan oleh seorang penjual
membedakan produk dengan para kompetitor.

Menurut Nasution and Muhammad Taufik Lesmana (2018) yang berjudul Pengaruh
Harga dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus pada
Alfamart di Kota Medan) menyimpulkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.

H2: Diduga Ekuitas Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini dilakukan oleh mahasiswa jurusan manajemen di AKBP STIE KBP
Padang dan subjek penelitian adalah konsumen yang membeli handphone merek Oppo pada
Toko Faigah Ponsel di Ujung Air Kecamatan Sutera, Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat.
Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini
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adalah konsumen yang ada di toko Faigah Ponsel yang berjumlah 234. Teknik pengambilan
responden meggunakan teknik accidental sampling. Penentuan sampel dalam penelitian ini
menggunakan rumus slovin. Maka dibulatkan jumlah sampelnya menjadi 70
Orang/konsumen.

Definisi Operasional Variabel

Dalam penelitian ini terdapat dua variabel yaitu variabel bebas (X) Ekuitas Merek, dan
Harga. Sedangkan variabel terikatnya (Y) adalah Keputusan Pembelian. Berikut ini akan
dijelaskan indikator dari masing-masing variabel penelitian.

Tabel 2
Definisi Operasional Variabel Penelitian
Variabel Definisi Indikator Sumber
Ekuitas Ekuitas merek (brand Brand Awarenes (Ramadhan

1
merek equity) adalah 2. Perceive Quality 2017)
seperangkat asosiasi dan 3. Brand Association
(X1) perilaku yang dimilki 4. Brand Loyality
oleh pelanggan merek, 5. Pembeli yang
anggota saluran berkomiten
distribusi, dan
perusahaan yang
memungkinkan suatu
merek mendapatkan
kekuatan, daya tahan
dan keunggulan yang
dapat membedakan
dengan merek pesaing.

Harga Harga adalah ukuran 1. Terjangkau (Wibisono
atau satuan moneter 2. Sesuai jenis 2019)
(X2) suatu produk barang danmutu
ataupun jasa lainnya 3. Penempatan
yang ditukar guna harga
mendapatkan hak milik 4. Sesuai manfaat
atau pemakaian barang 5. Diskon secara
ataupun jasa tersebut. periodik
Keputusan  Keputusan pembelian 1. Pengenalan (Ramadha
Pembelian  merupakan serangkaian kebutuhan n 2017)
proses yang berawal 2. Pencarian
(Y) dari konsumen informasi
mengenal masalahnya, 3. Keputusan
mencari informasi pembelian
tentang produk atau 4. Perilaku pasca
merek tertentu dan pembelian

mengevaluasi produk
atau merek tersebut
seberapa baik masing-
masing alternatif
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Variabel Definisi Indikator Sumber

tersebut dapat
memecahkan
masalahnya, yang
kemudian serangkaian
proses tersebut
mengarah kepada
keputusan pembelian.

Teknik Analisis Data

Uji validitas dilakukan untuk mengetahui apakah alat ukur yang telah disusun benar-
benar mampu mengukur apa yang harus diukur. Uji validitas digunakan untuk menguji
seberapa cermat suatu alat ukur dalam melakukan fungsi ukurannya. Pengujian validitas tiap
butir digunakan analisis item, yaitu mengkorelasikan skor tiap butir dengan skor total yang
merupakan jumlah tiap skor butir (corrected item total correlation) yang penyelesaiannya
dilakukan dengan menggunakan program SPSS. Bila nilai corrected item correlation suatu
butir pernyataan lebih besar dari 0.30, maka pernyataan tersebut dinyatakan valid, dan bila
nilai corrected item correlation lebih kecil dari 0.30, maka pernyataan tersebut dinyatakan
tidak valid. Pernyataan yang dinyatakan tidak valid akan dikeluarkan atau tidak digunakan
mengukur sebuah variabel penelitian (Sugiyono 2017).

Menurut Ghazali (2016) uji reliabilitas sebenarnya adalah alat untuk mengukur suatu
kuesioner yang merupakan indikator dari suatu variabel atau konstruk. Secara umum uji
reliabilitas didefenisikan sebagai rangkaian uji lanjutan untuk menilai kehandalan dari item-
item pertanyaan yang valid yang dilihat dari nilai cronbach alpha yang dihasilkan > 0,60
Sugiyono (2017). Suatu kuesioner dapat dikatakan reliable atau handal jika jawaban
seseorang terhadap pernyataan atau pertanyaan adalah konsisten atau bisa disebut stabil dari
waktu ke waktu.

Regresi Linear Berganda merupakan salah satu teknik analisis data yang sering
digunakan oleh seorang peneliti yang menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif. Regresi
Linear Berganda dinotasikan dalam persamaan berikut ini (Ghazali 2016):

Y=a + B 1 X+ B2X>

Uji statistik t membuktikan seberapa jauh pengaruh satu variabel independen secara
individual dalam menerangkan variabel dependen. Kriteria pengujian memakai taraf
signifikan sebesar 0, 05 serta perbandingan antara t hitung dengan tabel. Apabila nilai
signifikan kecil dari 0.05 serta nilai t hitung lebih besar dari t tabel hingga HO ditolak ataupun
Ha diterima. Apabila nilai signifikan besar dari 0. 05 serta nilai t hitung lebih kecil dari t tabel
hingga HO diterima ataupun Ha ditolak (Priyatno 2014).

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid atau tidak valid suatu kuesioner. Untuk
menguji validitas setiap butir maka skor-skor yang ada pada butir yang dimaksud
dikorelasikan dengan skor total, kriteria pegujian adalah sebagai berikut: jika nilai Corrected
Item-Total Correlation > 0,30 maka instrument atau item-item peranyataan dinyatakan valid
dan jika nilai Corrected Item-Total Correlation < 0,30 maka instrument atau item-item
pernyataan dinyatakan tidak valid.
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Ekuitas Merek (X1)
Tabel 3
Uji Validitas Variabel Ekuitas Merek (X1)
Corrected Item-  Rule Of
total Correlation Thumb

Pertanyaan Kesimpulan

Handphone Oppo

merupakan alternative 0.493
pilihan utama ketika

hendak membeli

Handphone karena

sudah sangat dikenal

luas di masyarakat

(brand awareness)

Handphone Oppo 0.410
terbukti handal dan

berkualitas (perceived

quality)

Handphone Oppo

memiliki kelas, status 0.799
sosial dan kebangaan

tersendiri bagi

penggunanya (brand
association)

Handphone Oppo

sangat disukai, menjadi

pilihan utama dan 0.799
memberikan kesan

tersendiri sehingga

pantas

direkomendasikan

kepada calon pembeli
handphonel ainnya

(brand loyality)

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

0.300 Valid

0.300 Valid

0.300 Valid

0.300 Valid

Dari tabel diatas dapat diketahui bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel
Ekuitas Merek dapat dinyatakan valid dimana total keseluruhan dari Corrected Item-Total
Correlation lebih besar dari nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, maka dapat dilanjutkan
penelitian selanjutnya.
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Harga (X2)

Tabel 4

Uji Validitas Harga (X2)
Corrected Item- Rule Of
total Correlation Thumb
Harga produk di 0.510
Handphone Oppo ini
menjangkau semua
kalangan masyarakat.
Mutu produk ini tidak 0.301
sesuai dengan harga 0.300 Valid
yang ditawarkan
Harga produk dari 0.662
Handphone Oppo ini
lebih terjangkau dari
para kompetitornya.

Harus selalu 0.604
mendapatkan potongan
harga ketika membeli 0.300 Valid
banyak produk di

Handphone Oppo ini.

Konsumen harus selalu 0.335

instan mendapatkan
manfaaat produk yang
dibelinya.
Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

Pertanyaan Kesimpulan

0.300 Valid

0.300 Valid

0.300 Valid

Dari tabel diatas diambil diketahui bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel
Harga dapat dinyatakan valid dimana total keseluruhan dari Corrected Item-Total Correlation
lebih besar dari nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, maka dapat dilanjutkan penelitian
selanjutnya.

Keputusan Pembelian (Y)

Tabel 5
Hasil Uji Validitas Untuk Keputusan Pembelian
Pernyataan Corrected Ite_m- Rule Of Kesimpulan
total Correlation Thumb
Saya membeli 0.714
Handphone Oppo
dikarenakan saya 0.300 Valid
memang
membutuhkannya.
Saya membeli 0.408
Handphone Oppo dengan
memilih merek sesuai 0.300 Valid
dengan keinginan dan
kebutuhan.
Saya membeli 0.706 0.300 Valid
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Handphone Oppo karena
adanya pengaruh dari
teman saya.

Saya membeli
Handphone Oppo karena
saya lihat dari promosi
yang dipaparkan dari
spanduk.

Keputusan saya untuk
membeli produk
Handphone Oppo
dilakukan setelah adanya
promosi penjualan.

Saya memutuskan untuk
membeli produk
Handphone Oppo
berdasarkan pengalaman
orang lain.

Saya merasa puas
membeli Handphone
Oppo karena mereknya
sesuai dengan handphone
yang saya inginkan.
Saya merasa senang
membeli Handphone
Oppo di Kecamatan
Sutera karena
pelayanannya baik serta
merek Handphonenya
lengkap.

0.407

0.300

0.644

0.300

0.561

0.300

0.408

0.300

0.408

0.300

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

Dari tabel diatas diambil diketahui bahwa dari semua pertanyaan mengenai variabel
Keputusan Pembelian dapat dinyatakan valid dimana seluruh total Corrected Item-Total
Correlation lebih besar dari nilai Role Of Thumb sebesar 0.300, maka dapat dilanjutkan
penelitian selanjutnya.

Hasil Uji Reliabilitas
Berdasarkan hasil uji coba penelitian 30 responden diperoleh tingkat reliabilitas
keputusan pembelian atas ekuitas merek dan hargapada tabel berikut ini :

Tabel 6
Uji Reliabilitas
. - Cronbach’s Role Of .

No. Variabel Penelitian Alpha Thumb Kesimpulan
1.  Keputusan Pembelian () 0.801 0.600 Reliabel
2. Ekuitas Merek (X1) 0.784 0.600 Reliabel
3. Harga (X2) 0.713 0.600 Reliabel

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)
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Dari tabel diatas dapat dinyatakan bahwa nilai Cronbach’s Alpha pada variabel
Ekuitas Merek (X1), Harga (X2), dan Keputusan Pembelian (Y) lebih besar Role Of Thumb
0.600, maka dapat disimpulkan bahwa variabel yang diteliti dinyatakan Reliabel.

Uji Asumsi Klasik
Hasil Uji Normalitas

Berdasarkan uji Normalitas dengan menggunakan Kolmogorov-Smirnov untuk hasil
dapat dilihat pada tabel dibawah ini:

Tabel 7
Uji Normalitas
Asymp. Sig. (2-tailed) Alpha Ket.
0.987 0,05 Terdistribusi
Normal

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat bahwa Asymp. Sig. (2-tailed) > Alpha
(0.987>0.05) maka dapat ditarik kesimpulan bahwa data yang diolah Terdistribusi Normal.

Hasil Uji Multikolinearitas
Berdasarkan uji Multikolinearitas dengan menggunakan Variance Inflaction Factor
(VIF) dan Tolerance Value untuk hasil dapat dilihat pada tabel dibawah ini

Tabel 8
Hasil Uji Multikolineritas
No Variabel VIF Tollerance Kesimpulan
. 1.094 Bebas Gejala
1 Ekuitas Merek (X1) 0.914 Multikolineritas
1.094 Bebas Gejala
2 Harga (X2) 0.914 Multikolineritas

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

Berdasarkan hasil Uji Multikolineritas pada tabel diatas dapat ditarik disimpulkan
bahwa di antara kedua variabel tersebut tidak adanya persoalan multikolinearitas atau biasa di
sebut Bebas dari Gejala Multikolinearitas.

Hasil Uji Heterokesdatisitas
Berdasarkan uji Heterokedastisitas dengan menggunakan metode Glejser untuk hasil
dapat dilihat pada tabel dibawah ini :

Tabel 9
Hasil Uji Heteroskedastisitas
No Variabel Sign  Alpha Kesimpulan
. 0.581 Bebas Gejala
1 Ekuitas Merek (X1) 0.05 Hetorockedaatisitas
0.635 Bebas Gejala
2 Harga (X2) 0.05 Heteroskedastisitas

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)
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Berdasarkan hasil olahan data dari uji Heteroskedastisitas pada tabel diatas dapat
disimpulkan bahwa variabel ekuitas merek (X1) dan Harga (X2) nilai Sign> Alphayang
berarti terbebas dari Gejala Heteroskedastisitas.

Hasil Analisis Linear Berganda

Analisis Regresi Berganda dapat di gunakan atau di fungsikan untuk mengetahui
hubungan antara variabel independent (variabel bebas) dengan variabel dependent (terikat).
Berikut adalah uji dari regresi berganda yang telah dilakukan pada tabel 4.11 di bawah ini:

Tabel 10
Hasil Uji Analisis Regresi Berganda
Keterangan Coeficient
Constand 13.996
Ekuitas Merek (X1) 0.736
Harga (X2) 0.331

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

Y =a+p1 X1+ p2 X2
Y =13.996+ 0.736(X1) + 0.331(X2)
Persamaan regresi linear berganda diatas mempunyai arti sebagai berikut:

1. Nilai Konstanta mempunyai nilai positif sebesar 13.996 satuan apabila Ekuitas Merek,
Harga dan Keputusan Pembelian pada Toko Faigah Ponsel di Ujung Air, Kecamatan
Sutera, Kabupaten Pesisir Selatan, Sumatera Barat bernilai nol, maka keputusan
pembelian masih bernilai tetap 13.996 satuan.

2. Nilai Ekuitas Merek 0.736 satuan artinya koefesien regresi Ekuitas Merek
menunjukkan arah positif. Hal ini berarti jika Ekuitas Merek meningkat maka
keputusan pembelian juga akan meningkat sebesar 0.736 satuan.

3. Nilai Harga 0.331 satuan Artinya koefesien regresi harga menunjukkan arah positif.
Hal ini berarti jika nilai satuan dari harga lebih kecil dari ekuitas merek maka
keputusan pembelian akan meningkat sebesar 0.331satuan.

Uji Hipotesis
Uji t

Untuk mengetahui pengaruh Ekuitas Merek dan Harga terhadap Keputusan
Pembelian, maka dilakukan hipotesis melalui uji t dengan menggunakan tingkat signifikan
5% (a=0.05) dengan hasil sebagai berikut:

Tabel 11
Hasil Uji T
No Variabel t-hitung t-tabel A Sign  Kesimpulan
1  Ekuitas Merek (X1) 3.770 1.667 0.05 0.000 H1diterima
2 Harga (X2) 2203 1.667 0.05 0.031 H2diterima

Sumber: Data SPSS 24 (Data diolah tahun 2022)

Berdasarkan hasil tabel uji t secara parsial di atas dapat dilakukan sebagai berikut :
1. Uji Hipotesis Ekuitas Merek
Ho: Ekuitas Merek tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
Ha: Ekuitas Merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
Berdasarkan hasil uji t diatas dapat disiumpulkan bahwa nilai t-hitung lebih
besar dari t-tabel (3.770>1.667) dengan nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha
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(0,000 < 0,05). Hal ini menunjukkan bahwa Ha diterima yang artinya Ekuitas merek
berpengaruh terhadap keputusan pembelian padaToko Faigah Ponsel di Ujung Air,
Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat.
2. Uji Hipotesis Harga
Ho: Harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
Ha: Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Berdasarkan hasil uji t diatas dapat disimpulkan bahwa nilai t-hitung lebih
besar dari t-tabel (2.203>1.667) dengan nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha
(0,031 < 0,05). Hal ini menunjukkan bahwa Ha diterima yang artinya harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Toko Faigah Ponsel di Ujung Air,
Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat.

Pembahasan
Pengaruh Ekuitas Merek Terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Faigah Ponsel di
Ujung Air, Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat

Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel ekuitas merek diperoleh nilai signifikan
lebih kecil dari tingkat signifikan dan keofisien regreresi mempunyai nilai positif maka
penelitian ini berhasil membuktikan hipotesis pertama yang menyatakan bahwa ’’terdapat
Pengaruh Positif Ekuitas Merek Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Faigah Ponsel di
Ujung Air, Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat”. Hasil menunjukkan
bahwa, semakin merek dikenal oleh konsumen, mempunyai reputasi yang baik sehingga dapat
menimbulkan kepercayaan terhadap konsumen dan memiliki kualitas yang sesuai dengan
harapan konsumen maka tingkat keputusan pembelian konsumen terhadap produk
akansemakin tinggi.

Hasil penelitian sejalan dengan Jansen et al. (2022) yang berjudul Pengaruh Ekuitas
Merek, Citra Merek, dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen
Smartphone Samsung pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Unsrat 2019-2020
menunjukkan bahwa ekuitas merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.Hal ini berarti produk smartphone memiliki ekuitas merek yang baik, antara lain;
nama dan jenis-jenis produknya mudah diingat, memiliki persepsi terkait kualitas yang baik,
pencitraan dari mereknya yang sangat berkesan, dan memilki hak paten serta akses-akses
yang legal sehingga mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.Syamruddin & Hakim
(2019) membuktikan ekuitas merek mempunyai pengaruh positif terhadap keputusan
pembelian. Karena ekuitas merek merupakan nilai tambah yang diberikan konsumen kepada
perusahaan. Nilai tambah tersebut berdasarkan kualitas yang dirasakan dan kepuasan
konsumen terhadap produk atau jasa.

Pengaruh Harga Terhadap keputusan pembelian pada Toko Faigah Ponsel di Ujung
Air, Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat.

Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel harga diperoleh nilai signifikan lebih
kecil dari tingkat signifikan dan koefisien regreresi mempunyai nilai positif maka penelitian
ini berhasil membuktikan hipotesis kedua yang menyatakan bahwa’’ terdapat Pengaruh
Positif Harga Terhadap Keputusan Pembelianpada Toko Faigah Ponsel di Ujung Air,
Kecamatan Sutera Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat.

Hal ini bermakna bahwa Harga merupakan faktor utama yang dipertimbangkan oleh
konsumen untuk melakukan pembelian, biasanya konsumen tertarik kepada harga yang
bersaing dan relatif murah yang sejalan dengan kualitas dari produk yang diinginkan.
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Penelitian sejalan dengan penelitian IImiyah and Krishernawan (2020) yang berjudul
Pengaruh Ulasan Produk, Kemudahan, Kepercayaan, dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Marketplace Shopee di Mojokerto menjelaskan bahwa harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, harga dengan kualitas sesuai dengan
kebutuhan kosumen serta memberikan banyak diskon dan promosi. Harga bisa digunakan
oleh seorang penjual membedakan produk dengan para kompetitor.

KESIMPULAN

Pada hasil penelitian yng sudah dilakukan bahwa kesimpulan dalam penelitian ini di
buat sebgai berikut: Ekuitas Merek (X1) berpengaruh positif dan signifikan tehadap
keputusan pembelianpada Toko Faigah Ponsel di Ujung Air, Kecamatan Sutera, Kab. Pesisir
Selatan, Sumatera Barat. Maka kesimpulanya yaitu hipotesis yang pertama diterima.Harga
(X2) bepengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelianpada Toko Faigah
Ponsel di Ujung Air, Kecamatan Sutera, Kab. Pesisir Selatan, Sumatera Barat. Maka
kesimpulannya yaitu hipotesis kedua diterima.
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